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多模态大模型生成内容标识合规模型清单发布

给给AIAI生生成内容造假者戴上成内容造假者戴上““紧箍咒紧箍咒””

近日，中国软件评测中心选取

一批国内市场上活跃的知名多

模态大模型产品，开展显式标识

检测和隐式标识检测工作。检

测结果显示，被检测样本文生图

场景完全合规率为 81.8%，文生

视频场景完全合规率为 90.9%。

与此同时，检测发现某些大模型

存在生成的图片或视频未发现

任何显式标识和隐式标识等情况，

推测其生成功能的合规改造可能

尚未完成或存在技术疏漏，不符合

强制性标准要求。

据悉，此次选取的国内市场

上活跃的知名多模态大模型产

品，检测时间为 2025年 9月 1-2
日，覆盖文生图和文生视频两大

主流应用场景。

技术路线已逐步成熟

今年 3月，国家互联网信息

办公室联合多个部门发布《人工

智能生成合成内容标识办法》

（以下简称《标识办法》）。当月，

国家市场监督管理总局发布了

强制性国家标准《网络安全技术

人工智能生成合成内容标识方

法》，已于2025年9月1日起正式

施行。上述政策规定及标准均

明确规定，人工智能生成内容

（AIGC）服务提供者需对生成内

容进行显著标识，且标识应包含

显式标识与隐式标识两部分。

中国软件评测中心（工业和

信息化部软件与集成电路促进

中心）人工智能研究测评事业部

副总经理孙佰鑫在接受本报记

者采访时表示，AIGC内容的标识

要求是确保技术透明、可信的重

要基石。

孙佰鑫介绍说，显式标识的

核心要求在于“清晰可见、不易

去除、易于理解”，具体是指必须

在生成内容的显著位置（如图片/
视频的角落、音频的开始或结

束、文本的标题或末尾）以明确

的方式标注。例如，使用“AI生
成”或“由人工智能创作”等字

样，或使用统一的公众易于识别

的徽标或水印，该标识应贯穿内

容传播的全周期。而隐式标识

的关键信息可以理解为，内容的

“数字身份证”或“基因密码”，通

常以元数据的形式嵌入在文本

内部，需要特定工具才能读取，

其关键信息应至少包含生成模

型标识、生成主体信息、生成时

间戳、内容摘要/指纹。隐式标识

的核心目的是为了溯源、取证和

验证，为监管和责任认定提供技

术依据。

此次检测结果显示，各大厂

商在显示标识方面普遍采用水

印策略。在隐式标识方面，各主

流厂商采用在元数据区中添加

特定对象或键值的方式实现标

准要求。同时，得益于主流视频

容器格式对元数据的良好支持

以及标准化处理工具链的普及，

视频领域通过文本元数据添加

标识的技术路径已经逐步成熟。

孙佰鑫解释说，被检测样本

文生视频场景完全合规率为超

九成，略高于文生图场景完全合

规率，造成这一结果的原因是部

分厂商仅支持文生图功能，不支

持文生视频，导致参与测试的文

生图厂商及样本数量更多；且部

分文生图大模型厂商未能及时

嵌入 AIGC 标识，拉低了整体合

规率。

然而，孙佰鑫也表示，文生

视频（Text-to-Video）是当前全球

人工智能（AI）领域最前沿、技术

难度最高的挑战之一，涉及复杂

的时空一致性、物理逻辑等问

题，目前厂商的精力仍集中在攻

克基础生成质量、延长视频时长

等核心技术方面。

应实行分级分类治理

专家表示，强制标识制度能

够有效提升公众对AIGC内容的

辨别能力，同时也能倒逼厂商在

技术研发之初就将合规性、可控

性、可追溯性纳入核心设计，而

不是仅仅追求生成效果。

“这将促使厂商在识别精

度、防篡改技术、溯源能力等方

面展开良性竞争，从而优化整个

行业的技术生态和竞争格局，淘

汰那些只追求短期利益、忽视社

会责任的参与者。”孙佰鑫说。

孙佰鑫认为，随着 AIGC 技

术向教育、医疗、媒体等更多领

域渗透，标识制度应进行动态化

和精细化调整，实行“一类一策”

甚至“一场景一策”的分级分类

治理模式。

“不能用一把‘尺子’衡量所

有行业。”孙佰鑫表示，首先，风

险等级存在差异，不同行业的风

险容忍度完全不同。在医疗、金

融、司法等领域，AIGC内容的错

误可能直接危及生命财产安全

或社会公平正义，因此，需要最

高级别的标识要求，如强制、不

可关闭的显式标识和更详尽的

隐式溯源信息。在教育和媒体

等领域，内容需要兼顾可信度和

体验，标识方式可以更灵活，但

标准则需要严格。在娱乐、艺术

创作领域，在确保基本标识的前

提下，可以允许更艺术化、更不

干扰体验的标识方式。

其次，不同行业需要强调的

标识信息侧重点不同。如，医疗

健康内容标识必须强烈警示“此

内容不可作为医疗诊断依据”，

并需包含生成所依据的数据来

源和模型局限性说明；新闻媒体

需明确标注AI生成的是文字、图

片还是视频，并可能要求注明信

息源和自动化生成的程度；教育

需要标识内容符合教学大纲版

本、适合学龄段以及是否经过教

育专家审核等额外信息。

第三，针对实时交互的AI医
生、沉浸式VR（虚拟现实）教育等

不同形态的内容，还需要研发新

的标识技术，如语音播报标识、

虚拟环境中的标识等。
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