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我国皮卡海外销量因何反超国内市场我国皮卡海外销量因何反超国内市场
▶ 本报记者 于大勇

中国汽车工业协会发布的

最新数据显示，今年7月份，国内

皮卡终端销量同比下降 6.5%。

而与之形成鲜明对比的是，国产

皮卡出口量同比增长12.9%。

专家表示，未来，我国皮卡

行业要想真正实现振兴还需多

方联动形成合力。

国内市场进入调整期

今年 7月份，国内皮卡终端

销 量 为 2.0157 万 辆，同比下降

6.5%；1-7月份，国内皮卡累计销

量达15.814万辆，同比下降4.1%。

“皮卡销量同比下滑原因有

多重。”中国民营科技实业家协

会新质生产力工委秘书长高泽

龙表示，一是当前经济形势下，

部分消费者购车预算收紧，对于

皮卡这类价格相对较高且非必

需的车型，购买意愿下降。一些

依赖实体经济的行业，如建筑、

物流等，业务量减少，对皮卡的

采购需求也随之降低。

二是虽然相关部门出台了

一系列政策放宽皮卡限制，但在

实际执行中，不同地区存在差

异。部分城市对皮卡进城、上路

等仍有诸多限制，导致皮卡的使

用便利性大打折扣，抑制了消费

者的购买需求。

三是随着城市化进程加快，

消费者更倾向于选择舒适性、便

捷性更高的乘用车（如轿车和

SUV），而皮卡在舒适性、外观设

计等方面相对传统，难以满足消

费者日益多样化的需求。

四是轻型客车、微型面包车

等车型在载货能力和价格上与

皮卡存在一定竞争关系，且这些

车型在某些地区的使用限制更

少，分流了一部分原本可能购买

皮卡的消费者。

“虽然销量同比下滑，但皮

卡市场仍有一定的需求基础。

在一些特定地区和行业，如农村

地区、工程作业行业等，皮卡凭

借其强大的载货能力和通过性，

仍有不可替代的作用。而且，随

着政策的进一步放宽和市场的

逐步培育，皮卡市场仍有可能迎

来新的发展机遇。”高泽龙说。

“销量下滑并不意味着皮卡

在国内进入困境，更像是进入‘调

整期’，需要时间和市场机遇的累

积。”知名商业顾问霍虹屹赞同高

泽龙的观点。他认为，首先，销量

下滑是宏观经济环境的反映。当

前，消费复苏仍不均衡，购车需求

整体承压，尤其是大额消费的释放

受到抑制。其次，皮卡在国内依然

受到政策环境和认知局限的制

约。虽然部分城市逐步放宽进城

限制，但整体普及度仍低于传统乘

用车。第三，皮卡的定位存在一定

程度模糊。既不像SUV那样具备

家庭消费普遍接受度，又未完全形

成“工具+生活方式”的市场文化，

导致受众相对有限。

出口撑起“半壁江山”

数据显示，皮卡的出口量反

超国内市场销量。今年7月份，国

产皮卡出口 2.2948万辆，同比增

长 12.9%；1-7月，国产皮卡出口

18.0467万辆，同比增长27.6%。

“我国皮卡出口有潜力支撑

销量的‘半壁江山’。”北京市社

会科学院副研究员王鹏表示，当

前全球市场对皮卡的需求正在

快速增长，尤其是发展中国家和

地区基建带来的需求；经过多年

发展，我国皮卡企业积累了一定

的品牌影响力与市场份额，产品

质 量 提 升 和 技 术 进 步 助 力 出

口。同时，我国皮卡企业的优势

在于成本控制，能够提供高性价

比的产品，还可以为客户进行定

制化生产。

“出口已经成为中国皮卡

增长的重要支点。”霍虹屹认

为，我国皮卡产品的优势主要

体现在如下 3 点：一是产业链

完整，制造成本和规模效应带

来竞争力；二是新兴市场需求

旺盛，东南亚、中东、非洲等地

区对皮卡的需求量稳定增长；

三是中国品牌在新能源和智能

化领域的探索，使其在国际市

场上更具差异化竞争力。

“从趋势看，皮卡未来出口在

整体销量中占比过半是完全可能

的，但也要看到国际市场的波动性

较大，地缘政治和贸易壁垒等都可

能成为潜在风险。”霍虹屹说。

“当前，发展中国家基建需

求（如东南亚、拉美地区）推动工

具型皮卡出口。同时，欧洲新能

源皮卡进口需求上升。”在中国

民族贸易促进会理事会常务主

席支培元看来，除了外部需求，

我国皮卡企业在成本竞争力（供

应链完整，制造成本低于欧美品

牌）、技术储备（“三电”技术领

先，适合新能源皮卡出口）和政

策（“一带一路”共建）等方面都

具备一定优势。“未来，出口量占

我国皮卡总销量的比重可能会

提升至40%-50%，但需要突破关

税壁垒和本地化生产。”

破圈尚需多方合力

近年来，在一系列政策放

宽、消费升级、需求升级的驱动

下，我国皮卡市场呈现震荡上行

趋势。对于皮卡行业未来发展，

不少专家认为，到 2030年，国内

皮卡很有可能实现百万辆级年

销量。

“到 2030年，国内皮卡实现

百万辆级完全具备产业基础。”

鹿客岛科技创始人兼首席执行

官卢克林对于国内皮卡市场的

发 展 前 景 持 乐 观 态 度 。 他 认

为，当前路权解禁已从三四线

城市向省会城市延伸，这使得

皮卡保有量的天花板被抬升。

在市场端，露营、越野、高端通

勤三大场景把皮卡单价定价到

20 万元以上，单车毛利远超传

统工具车；在供给端，长城、吉

利、比亚迪等企业均规划皮卡

专属平台，规划的年产能超过

120 万辆。皮卡年均复合增速只

需 15%即可实现 2030 年达到百

万辆级目标。

“在皮卡进城路权解禁稳步

推进的预期下，到2030年国内需

求超过100万辆的目标具有合理

性。”新智派新质生产力会客厅

联合创始发起人袁帅表示，随着

路权进一步放开，皮卡的使用便

利性会大幅度提升，不仅能满足

货物运输等商用需求，还能凭借

其舒适性和多功能性吸引更多

个人消费者，市场潜力有望得到

充分释放，国内皮卡未来具备较

大发展空间。

元帅说，“为加快国内皮卡

行业发展，政策上应持续推动

皮卡进城路权全面解禁，营造

公平的使用环境；企业要加大

研发投入，提升产品质量和性

能，尤其是在新能源领域需突破

技术瓶颈；市场方面要加强宣传

推广，改变消费者对皮卡的传统

认知，挖掘潜在市场需求，从而

推动国内皮卡行业迈向新的发

展高度。”

“除了政策层面和企业层

面外，还应培育消费文化。”在

高泽龙看来，可以通过举办皮

卡文化活动、推广皮卡生活方式

等方式，培育皮卡消费文化，提高

消费者对皮卡的认知度和接受

度。“同时，要完善售后服务，建立

健全皮卡售后服务网络，提高售

后服务质量，为消费者提供便

捷、高效的维修保养服务，解决

消费者的后顾之忧。”

本报讯 近日，第二届中国汽车海外巡展在

智利举行，当地政府领导、行业领袖、媒体人士及车

企代表等百余人参加活动。

本次展会以“中国品牌，中国汽车，驱动美好未

来”为主题，中国徐州徐工汽车制造有限公司（以下

简称“徐工汽车”）等15家中国企业携品牌产品参

展，通过室内展示、车队巡展等多种形式，旨在进一

步推动中国与智利车企的交流与合作，为中国汽车

出口海外注入新动力。

活动中，徐工汽车600度纯电动牵引车成展会

焦点，该车型不仅拥有超长续航，还具有高功率驱

动和智能控制系统，兼具节能环保和低运维成本优

势，深度适配中长途运输工况。

展会期间，徐工汽车与多位客户达成合作意

向，某大客户表示：“徐工纯电动牵引车运维成本远

低于传统能源车型，并且动力强劲、安全可靠，对我

们所开展的施工项目颇具吸引力。”

作为中国新能源商用车领先企业，近年来，徐

工汽车坚持以客户为中心，结合不同国家和地区政

策和工况特点，为客户量身打造产品和解决方案，

积极构建多元化销售网络，不断完善后市场保障体

系，全球化布局有条不紊，海外朋友圈持续扩容，强

势绘制“第二增长曲线”。

据了解，徐工汽车将坚定全球化发展步伐，让

更多优质产品和解决方案走出国门、“驶”向全球，

协同更多国际合作伙伴绘制高效、清洁、经济的交

通运输画卷。 张皓翔
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8月31日，国内首条穿越泉域岩溶区地铁——济南地铁

4号线开启试运行。济南地铁 4号线沿济南东西向交通大

动脉经十路敷设，全长约40公里。

上图：8月 31日，在济南地铁 4号线唐冶南站，市民代

表和媒体记者在地铁列车内参观。

下图：8月31日，济南地铁4号线列车开启试运行。

新华社记者徐速绘/摄


