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▶ 本报记者 孙立彬

AIAI玩具产业向智商担当和互动陪伴迭代玩具产业向智商担当和互动陪伴迭代

近日，“2025 AI玩具产业创

新和发展会议”在汕头市澄海区

举行。此次大会汇聚了全球人

工智能（AI）技术厂商、知名知识

产权（IP）方及产业链上下游企

业，共同探讨AI玩具的生态构建

与创新发展路径，加速传统玩具

制造向高端智造转型升级。就

在这同一时间，OpenAI与玩具芭

比娃娃制造商美泰公司宣布达

成战略合作，共同开发AI玩具与

游戏。

随着AI技术的深度介入，玩

具产业正迎来一场变革，玩具从

单一娱乐功能向教育辅助、情感

陪伴等多元化场景延伸。

当玩具遇到AI
据了解，汕头市澄海区是我

国玩具产业规模最大、配套最完

善的生产和贸易基地之一，每年

更新 30 万款玩具，日均推出超

1000 款 新 品 ，承 包 了 国 内 近

50%、全球近 33%的塑料玩具产

能，是全球玩具供应链的重要枢

纽。今年以来，澄海区紧抓AI与
国潮 IP的双重风口，通过“AI+国

潮”双核驱动战略重构传统玩具

产业版图，开发出一系列与AI关
联度更高、功能体验更丰富、竞

争优势更突出的AI玩具产品。

实丰文化发展股份有限公

司（以下简称“实丰文化”）是澄

海当地头部玩具制造企业。该

企业目前已经推出两款AI玩具

产品——AI 魔法星、AI飞飞兔。

两款玩具产品都具备知识问答、

情感互动、育儿辅助等功能，通

过语音识别与自然语言处理技

术，能与用户自由对话、理解语

义，并通过二次训练过的大模型

底层，对外输出更符合儿童心智

的内容；同时，根据语音语调、互

动频率和语义分析判断儿童情

绪，对应给予安慰、鼓励等反馈；

儿童使用数据将同步载入后台，

方便家长查看儿童使用记录，及

时挖掘儿童兴趣点和情绪异常，

减轻现代家庭的育儿压力。

汕头市澄海区玩具协会（以

下简称“澄海玩具协会”）相关负

责人表示，AI玩具相较于传统玩

具展现出的显著优势，主要体现

在提升教育效率与个性化学习

功能以及儿童互动陪伴与情感

需求功能两大核心维度上。AI
玩具的这些优势不仅提升了儿

童的学习体验，也为家长提供了

更科学、更高效的育儿工具。

AI 玩具的这些优势使其在

市场端表现不俗。

实丰文化相关人士表示，在

用户反馈中，家长和儿童都十分

喜欢AI玩具所具备的庞大知识

库。区别于传统玩具，AI玩具可

以快速解答孩子们的“十万个为

什么”，将科学知识通俗化，便于

儿童理解吸收，并通过儿童提问

发掘儿童兴趣、天赋，帮助家长

进行科学育儿规划，实现儿童陪

伴与家长育儿双重赋能。由于

AI玩具是一个具有广阔前景的

领域，该企业AI玩具销售情况良

好，订单量稳步增长，产品认知度

正在逐步提升。

AI 玩具的快速发展离不开

产业上下游企业的密切互动，特

别是大模型厂商的针对性开发。

在此次大会上，百度相关负

责人介绍说，百度智能云为玩具

产业上下游提供算力、算法、模

型、应用等全链路支撑，依托大

模型技术为 AI 玩具构建了“左

脑”和“右脑”双智能中枢。一

方面，百度智能云提供音视频

增强、多模态大模型和云渲染

流化三大框架服务，支持语音、

视觉、数字人、任务等多模态交

互，并集成数学解题、英语对

练、时事分析等教育功能，打造

“智商担当”；另一方面，基于情

感计算技术，百度智能云让玩

具实现情绪识别、主动关怀等

拟人化交互，真正成为“懂”的情

感伙伴。

今年 3月，实丰文化与百度

智能云达成战略合作，共同发布

首批AI玩具生产计划。目前，双

方正以AI大模型为纽带，探索创

新产品形态与玩法，推动澄海玩

具向智能化、个性化、教育增值

方向全面升级。

AI玩具想象空间大

据了解，当前，在“孤独经

济”“AI技术革命”双重浪潮下，

AI玩具从细分赛道迅速跃升为

主流消费新宠，成为覆盖儿童教

育、老人关怀和单身青年情感陪

伴的“沉浸式解决方案”。随着

智能玩具行业市场规模的快速

扩张，传统玩具生产企业相继增

加智能玩具生产线，进行智能化

转型。据Contrive Datum Insights
预测，随着物联网、AI技术的快

速发展，AI玩具市场以强劲态势

加速扩张，预计到2030年全球AI
玩具市场规模将达到 363.77 亿

美元。

据实丰文化介绍，目前，AI
玩具类型丰富多样，市面上常见

的包括机器人、内置形AI毛绒玩

具、挂件形态AI玩具、融入热门

IP的AI玩具。而AI玩具更多针

对儿童群体而生，年轻人群着重

产品疗愈属性，亦会购买能提供

情绪支持的AI玩具缓解职场压

力等。未来，该企业计划将AI玩
具朝着交互场景多元化、功能个

性化、用户全龄化方向发展，在

教育、陪伴、娱乐等多领域拓展

应用，针对少儿、青年、老年群

体，分别强化教育、社交、陪伴等

功能，满足不同需求。

在商业模式方面，其想象空

间也非常大。随着传统玩具从

“被动交互”转向“主动陪伴”，

其 对 硬 件 的 依 赖 度 进 一 步 提

升。商家可以从“硬件一次性

销售”转向“硬件+订阅服务”，

以 此 培 育 更 大 规 模 的 用 户 群

体，玩具厂商也能够从“制造

者”转型为“平台运营者”，通过

整合AI算法、芯片、内容 IP等资

源，形成生态闭环。

在该行业快速发展的同时，

也有一些制约因素影响着行业

前进脚步。

实丰文化认为，当前 AI 玩

具普及面临消费者认知与接受

度不足、技术迭代压力大以及成本

价格门槛较高等障碍。一方面，大

众对AI玩具的功能和价值认知

模糊，常将其与传统电子玩具

及其他家居型AI产品混淆，影响

购买欲望。另一方面，AI大模型

等技术快速发展，要求企业不断

投入研发，保持产品持续迭代；

高端技术成本又推高了产品售

价，限制了市场下沉。

在价格方面，当前，AI 玩具

定价分化严重，儿童类产品价

格集中在 200-500元，成人类产

品则高达 3000元-3万元。

除此之外，澄海玩具协会方

面表示，数据的隐私风险、可靠

性与安全性等方面也影响了AI
玩具的普及。同时，该产业还

需要加强 AI 玩具标准化制定，

推进行业规范化发展。

本报讯（记者孙立彬）近日，

国际数据公司（IDC）发布的《全

球智能眼镜市场季度跟踪报告》

显示，2025年第一季度中国智能

眼镜市场出货量 49.4万台，同比

增长 116.1%。2025年中国智能

眼镜市场出货量预计达到 290.7
万台，同比增长 121.1%。其中，

音频和音频拍摄眼镜出货量预

计 216.5万台，同比增长 178.4%；

虚拟现实/增强现实（AR/VR）设

备出货量预计 74.2万台，同比增

长38.1%。

目前，中国音频和音频拍摄

眼镜市场仍然以音频眼镜产品

为主，主要玩家包括小米、华为、

界环等。第一季度，雷鸟新品V3
开售，带动音频拍摄眼镜市场增

长显著。AR/VR市场出货量13.5
万台，同比增长 25.2%。主要玩

家 包 括 Pico、Xreal、雷 鸟 、Inmo
等。近两个季度，中国AR/VR市

场重心逐渐向虚拟现实和拟真

现实（AR&ER）市场转移，第一季

度，AR&ER市场出货8.6万台，份

额达到 63.8%，出货量同比增长

64.0%，其中Xreal、雷鸟、星纪魅

族共同推动市场增长。

据介绍，2025年6月至年底，

中国头部手机及互联网厂商将

推出各家音频拍摄眼镜产品，有

望重构市场格局。音频拍摄眼

镜在AI大模型能力的加持下，在

多模态交互上给予终端设备更

多设计空间，将在AR产品技术、

成本及供应等尚不成熟的情况

下，以更低的市场门槛在眼镜形态

设备上带来更多图形用户界面

（GUI）的拓展性和可玩性。

IDC中国研究总监潘雪菲认

为，相较于Meta在全球市场扩张

的步伐加快，2025年中国音频拍

摄眼镜市场发展稍显谨慎。尽

管头部厂商将在下半年陆续入

局，但整体节奏仍然以稳健为主

基调。中国市场上音频拍摄眼

镜与AI大模型及软件生态的适

配和联动，仍然有待于进一步探

索和挖掘。

AR/VR眼镜市场方面，2025

年下半年，眼镜概念的爆发和头

部硬件厂商的入局将共同推动

带显示的轻量级眼镜迎来高增

长。目前市场份额较高的科技

创新厂商，一方面将积极布局轻

量级眼镜产品线，另一方面背靠

其专业技术积累将更加深耕抢

占细分市场。轻量级眼镜在ER
观影类眼镜逐渐饱和、增长放缓

的趋势下，提供了包括全天候陪

伴、轻运动健康、轻商务出行等

新的消费级应用场景，给AR/ER
市场带来新落脚点。此外，其也

给技术积累丰富的VR&MR厂商

提供了商业化落地新思路和重

新分羹市场份额的机会。

IDC中国市场分析师叶青清

认为，2025年对于中国AR/VR市

场来说是至关重要的转折点，市

场在连续两年的持续下滑后，在

轻量级眼镜的发展下终于迎来

新的增长窗口。市场竞争将愈

发激烈，厂商格局瞬息万变，如

何在关键时期做好前瞻性的产

品规划、紧跟市场变化调整策

略，将是AR/VR厂商能否在初期

拿下关键市场份额的决胜因素。
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