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旅游专列越开越旅游专列越开越““快快””
▶ 孙立彬

近年来，旅游专列作为一种新的大

众化旅游方式，因其舒适、快捷、安全、准

时、方便等特色正成为文旅行业新亮

点。仅今年5月中旬以来，就有“熊猫专

列·成都号”“心连心·京藏号”“长三角

号”等多趟各具特色的旅游专列，满载游

客踏上“一线多游、夜行日游、移步换

景”的“慢享生活”之路。

陆地“邮轮”

闻旅创始人兼CEO周海涛表示，旅

游专列是典型的慢旅行方式，兼顾舒适

性和安全性，很多专列拥有完善设施，包

括配备管家式服务团队和专属医护人

员。相对而言旅行成本也会比较高一

些，时间相对长一些，因此对于有钱有闲

的客群更具吸引力。主要受众以银发

族、家庭出游的客群为主。

就这些特点而言，旅游专列和邮轮

有颇多相似之处，在软硬件设施方面提

供了极致的旅游体验。2024年铁路客户

满意度调查显示，旅游专列服务评分达

94.7分，高出普通列车 21个百分点，“移

动的家”正在成为高端旅游新标配。

以“熊猫专列·成都号”为例，全列编

组 18辆，布置国家级非遗展，设计新中

式娱乐空间，打造格调观景餐厅。同时，

列车以高星级酒店标准构建全链条精细

化服务体系，配备18名“熊猫管家”、7名

“度假大使”、8名专业厨师及 50余名后

勤保障人员，提供24小时全天候贴心服

务，医疗团队全程护航。

旅游专列另一大吸引人之处是，其

会连接众多具有代表性的景点，满足游

客一次出行游览众多景点的愿望，具有

定时、定点、定线等特点，可以发挥“一线

多游”的优势。

5 月 18 日 23 时 15 分开出的“心连

心·京藏号”，14天行程分两个阶段，第一

阶段旅客从北京始发，抵达西宁后打卡

塔尔寺、领略青海湖风光、畅游茶卡盐湖

等人文自然景观；第二阶段从西宁出发，

终点为拉萨，一路上旅客能够饱览青藏

铁路沿线的壮丽风光，感受布达拉宫雄

伟壮丽，体验罗布林卡古建园林等民族

风情。

除了连接沿线自然风光，专列还将

铁道变成了文化遗产廊道。据统计，

87%的旅游专列将沿线非遗、老字号、历

史事件融入服务场景。比如“熊猫专列·

成都号”以熊猫文化为主题，配有定制房

卡、川剧表演和非遗体验；“南方列车·潇

湘号”专列时光列车，以湖湘文化为特

色，将湖南历史人文、非遗技艺、风味美

食等文化精髓创新融入列车空间中。

越开越“快”

据周海涛介绍，旅游专列的概念跟

邮轮一样，都是由国外传至国内，可以追

溯至 1841年英国旅行商托马斯·库克组

织的首趟商业旅游专列。中国开展旅游

专列的时间相对比较晚，20世纪80年代

才有了类似产品，并且是以服务境外游

客为主，2005年第六次铁路大提速后，旅

游专列进入大规模开发期。

国铁集团数据显示：今年前 4个月，

全国铁路日均开行旅客列车 11224列，

同比增长 7.1%；针对旅游观光、生态康

养、红色研学等市场需求定制特色线路，

累计开行旅游列车 367 列，同比增长

23%。

旅游专列的快速发展为沿途经济发

展提供了巨大推动力。分析认为，不同

于高铁的“虹吸效应”，专列以“站站停、

深度游”的模式，使县域旅游经济产生

“珍珠链效应”。

据了解，东北“雪国列车”开行后，漠

河周边民宿入住率提升 65%;“环塔克拉

玛干”专列让和田玉龙喀什河畔的农家

乐集群 3年扩容 3倍。新疆洛浦县受益

于旅游专列，年销售艾德莱斯绸突破

5000万元；贵州镇远古城因“山水贵客”

专 列 开 通 ，夜 间 经 济 规 模 3 年 增 长

240%。

此外，旅游专列也正受到国外游客

的追捧。据悉，“熊猫专列·成都号”5月

至 9月团期已全部售罄，其中 70%为入

境游客。随着我国过境免签政策持续优

化、离境退税“即买即退”等措施的推广，

预计未来旅游专列将迎来更多的外国游

客。

对于未来的发展，周海涛认为，考虑

到中国银发经济的发展空间，包括越来

越多年轻人不再拘泥于旅行方式，更加

注重体验感，旅游专列未来还有更大布

局可能。同时，旅游专列的主题也将更

加细分，除了文化主题，也包括年龄层的

细分，引入更多娱乐项目元素，产品将更

加高端化。

近 年 来 ，在 外 出 旅 游

时，游客日益注重情绪价值

与实际需求相结合。当端

午佳节与六一儿童节不期

而遇，这个小长假，哪些旅

游项目最受游客的青睐？

“龙舟+”催热端午游

从国内各大旅游平台发

布的数据显示，民俗体验游

依旧是不二之选。作为中国

首个入选世界非物质文化遗

产的传统节日，具有端午特

色的民俗项目是游客选择旅

行目的地的重要因素。

近些年来，随着短视频

平台的兴起和直播技术的

普及，使赛龙舟这一观赏性

极强的传统民俗项目突破

时空限制，被越来越多的人

所熟知。如去年的佛山叠

滘龙船漂移大赛，相关短视

频播放量超过 12 亿次，引发

全网关注。

“龙舟+”等关键词在今

年端午依然火热。

美团旅行数据显示，今

年 5 月 1 日 以 来 ，“ 龙 舟 基

地”搜索量同比上涨 216%，

“龙舟文化园”搜索量上涨

147%。“龙舟+”等传统民俗

吸引大批游客观赛、消费，

对本地吃住行游购娱一站式消费带动效

应明显。端午特色传统美食“龙船饭”搜

索量同比上涨 183%，东莞、佛山、江门、杭

州、深圳等地成为“龙船饭”热门搜索目的

地，游客观赏划龙舟、吃龙船饭、品尝粽

子、住酒店成端午假期独特的旅游方式。

携程数据也显示，与去年相比，端午

民俗体验游的搜索热度同比增长 50%，

游客热衷于参与各地的赛龙舟、包粽子、

佩香囊等传统活动，感受浓厚的节日氛

围 ；同 程 旅 行 数 据 也 显 示 ，截 至 5 月 19
日，同程旅行平台上，与“龙舟”“粽子”两

大关键词相关的搜索量在过去一周环比

增长 270%。

亲子主题乐园最受宠

今年端午假期同六一儿童节重叠，亲

子游需求释放显著，而亲子主题乐园则是

家长的心头好。

美团旅行数据显示，5月 1日以来，“亲

子水上乐园”搜索量同比上涨近 100%。

佛山、广州、成都、西安、深圳等地搜索热

度位居前列。途牛数据显示，端午团期出

游 用 户 中 ，亲 子 游 出 游 人 次 占 比 接 近

40%。2 天或 3 天的出游行程是亲子家庭

的主流之选，出游人次占比分别为 44%和

37%。上海迪士尼度假区、广州长隆旅游

度假区、珠海长隆旅游度假区及北京环球

度假区等主题乐园相关“酒店+门票”自驾

游套餐，以及民俗体验、文博场馆、自然探

索等主题的旅游产品预订尤为火爆。

在酒店选择方面，美团旅行方面表示，

带娃出行的游客倾向于选择亲子酒店、亲

子房型，从孩子的视角出发选择酒店，并考

虑酒店内是否有亲子游乐设施。5 月 1 日

以来，“儿童亲子主题酒店”热度同比上涨

超 500%，“亲子酒店带儿童乐园”热度上涨

超 409%，“带滑梯的亲子酒店”“海景亲子

房”等均成为热门搜索词条。
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近日，依托天津第一机床总厂老厂房改造而建的天津机床工业博物馆开馆试运营，成为展示天津近代工业历

史文化的全新载体。

始建于1951年的天津第一机床总厂曾是中国齿轮机床行业的“领航者”。近年来，天津积极实施“中心城区

更新提升行动”，2023年该厂及周边片区城市更新项目启动，废弃工业厂房逐步转化为集工业科普、休闲观光于

一体的文化地标，实现城市工业遗存再利用，用全新形式延续城市工业历史记忆。

图为游客在天津机床工业博物馆参观机床展品。 新华社记者 孙凡越/摄


