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一、我国新能源汽车引领全球
电动化转型，市场份额近70%

近年来，全球新能源汽车市

场 呈 现 强 劲 增 长 势 头 。 2021-
2023年，全球新能源汽车历年销

量增速均在 30%以上。全球新能

源汽车市场增量主要得益于中国

新能源汽车的快速增长。自2015
年以来，中国新能源汽车产销量

持续位居全球首位，成为全球新

能源汽车的领跑者。2024年1-11
月，中国新能源汽车市场销量占

全球市场份额的69.6%。

二、新能源汽车市场进入千万
辆时代，市场认可度持续提升

新能源汽车车型日趋丰富，

整车智能化水平不断提升，满足

了消费者多样化的需求。2024年

1-11 月，我国新能源汽车销量

1126.2 万辆，同比增长 35.6%，新

能源汽车销量达到汽车新车总

销量的 40.3%，相较于 2023 年全

年扩大 10.2 个百分点。近 5 年

来，我国新能源汽车历年月度市

场 渗 透 率 呈 稳 步 增 长 态 势 。

2024 年前 11 个月，新能源汽车

市场渗透率高于 2023年同期水

平，特别是在第四季度，各月份新

能源汽车市场渗透率高于45%。

三、插混市场快速增长，
2024年市场份额超 40%

插电式混合动力汽车受充

电基础设施限制较小，补能方式

更加灵活，综合续航能力更强，

市场需求得到快速释放。2024
年 1-11 月，我国插混汽车市场

销 量 451.9 万 辆 ，同 比 增 长

85.2%，高于纯电动汽车同期增

速 15.0%。市场结构占比方面，

2024 年 1-11 月，插混汽车市场

占比达到 40.1%，相较于 2021 年

的 17.1%扩大了 23个百分点。

四、典型城市NEV市场渗透
率超70%，车能融合成发展重点

典型城市新能源汽车推广

成效显著，上海市和深圳市新能

源汽车推广规模超过百万辆级

别。2024 年 1-10 月，深圳市新

能源汽车渗透率达到 75.9%。作

为新能源汽车推广的重要基石，

能源补给设施亟须紧密结合新

能源汽车发展现状，做好充电基

础设施科学规划及车能融合发

展策略等工作至关重要。

五、绿色货运发展提速，典型
场景应用取得显著突破

近年来，国家层面高度重视

货车电动化进程，持续推出公共

领域全面电动化、绿色货运配

送、换电模式应用试点、燃料电

池汽车示范城市群等示范工程，

推进货运领域电动化进程。2024
年 1-11月，新能源物流车销量 41
万辆，同比增长 64.4%。其中，新

能源重卡累计销售 6.9 万辆，同

比 增 长 138%。 在 场 景 示 范 方

面，新能源货车在短途高频场景

中表现出较强的适应性。

六、“两新”政策背景下新能
源公交客车迎来新发展机遇

我国新能源公交车从 2014

年的 3.7 万辆增长至 2023 年的

55.4万辆，增长 15倍。中国新能

源公交车的发展得到了政策的有

力支持，并在市场应用中取得了

显著成果。现阶段，新能源公交

客车面临地方财政紧缩、地方公

交集团营运效益较差等诸多挑

战，新能源公交客车置换更新困

难。“两新”（推动新一轮大规模设

备更新和消费品以旧换新）的政

策背景下，新能源公交客车行业

有望在政策、技术、商业模式等多

方面的推动下，迎来新一轮增长

周期。

七、自主品牌国际化步伐加快，
全球影响力持续提升

得益于品牌力提升、技术升

级以及产品创新，近年来，我国

新 能 源 汽 车 出 口 持 续 快 速 增

长。2022、2023、2024 年 1-11 月

我国新能源汽车出口量分别为

67.9 万 辆 、120.3 万 辆 、114.1 万

辆。新能源汽车国际化步伐加

快，海外生产、海外销售比重增

大，呈现快速发展趋势，“本地建

厂+品牌营销”出海模式逐渐成为

主流。

八、产业竞争格局重塑，行业
内卷加剧

当 前 ，新 能 源 汽 车 产 业 竞

争进入优胜劣汰加速期。自主

品牌新能源汽车对消费者的吸

引力日渐提升，车型迭代更新

加速，合资品牌产品市场竞争

力下滑。自主品牌新能源汽车

直销模式盛行，用户服务体验

好，并且库存情况好于经销模

式 。 新 势 力 企 业 分 化 加 剧 。

2024 年前 11 个月，头部新势力

品牌凭借智能化技术迭代、市

场定位精准及品牌效应等优势

在新能源汽车市场占据领先地

位，然而部分新势力企业由于定

位不清晰、无法满足用户需求，逐

渐掉队，面临经营困难困境。

九、智驾带来出行与商业
化变革，引领未来交通新趋势

智 能 驾 驶 技 术 的 快 速 迭

代，使得新能源汽车与传统汽

车之间的分水岭越来越显著。

自动驾驶技术依托于高质量的

数据和强大的计算中心，使新

能 源 汽 车 高 阶 智 能 化 成 为 可

能 ，引 领 未 来 交 通 出 行 的 变

革。随着自动驾驶商业模式的

推广取得新突破，具备示范性

的智能电动汽车商业示范成果

涌现，如萝卜快跑在武汉运营

Robotaxi，智能电动汽车行业正

进入大规模商业化前夜。

十、汽车与能源、交通、ICT
产业融合加速

新 能 源 汽 车 产 业 与 能 源 、

交通、信息通信技术（ICT）加速

融合创新，不仅助推汽车从单

纯 的 交 通 工 具 向 移 动 智 能 终

端、储能单元和数字空间转变，

能源消费结构优化以及城市交

通运行智能化水平也得到显著

提升。新能源汽车与跨产业融

合体现在多方面，一方面，新能

源汽车有效参与电网削峰填谷、

虚拟电厂等应用场景；另一方面，

新能源汽车实现车辆与用户端、

智能家居、能源系统、路侧及云

端多网互联，高效协同。

典型城市汽车电动化提前
到来，车能融合成发展重点。未

来一段时间，能源基础设施供给

需要有效结合应用场景出行特

征，实现充电基础设施差异化

布局。例如，私家车通勤等应

用场景多以起终点能源补给为

主，出租/网约车、商用车等营

运场景下多为“起终点补能 +
路径补能”的组合形式。

绿色货运走廊着手建设，有望
突破长途运输场景受到补能设施
掣肘的困境。如京津冀、成渝、宁

德-厦门等地已着手建设并运营

跨区域零排放重卡示范廊道，将

进一步推动纯电动重卡在长途干

线运输场景的应用。

“两新”政策背景下，新能源
公交车电池更换后，车辆实时监
测与管理工作成重点。新能源公

交客车置换阶段，国家鼓励新能

源城市公交车购置及动力电池更

换价格保持平稳，同时强调更换电

池后车辆运行安全监测的重要性。

2025年，新能源汽车出口仍
将保持强劲态势。中国新能源汽

车在技术水平和产品竞争力等方

面，特别是智能驾驶探索方面仍

领先于海外大部分传统车企。我

国新能源汽车出口短期内受贸易

壁垒加速增速放缓影响，但仍是

重要增量市场。

造车新势力洗牌期将持续进
行。新能源汽车产业资本市场回

归理性，缺乏自我造血能力的企

业开始出现资金链断裂的风险。

技术创新是新能源汽车行业的核

心竞争点，在技术快速迭代的今

天，只有持续投入研发才能保持

竞争力。

智能座舱短期拼体验，长期
拼生态。通过多模态交互和个

性化服务，智能座舱能够满足

用户多样化需求，提升整体驾

驶 体 验 。 随 着 市 场 竞 争 的 加

剧，新能源汽车车企需要在长

时期内建立起强大的生态系统，以

保持竞争优势。

中国新能源汽车市场快速增长，已成为中国汽车产业发展的引擎。2024年，国家和地方相继推出一系列政策措施，

旨在加速汽车产业转型升级、鼓励消费与以旧换新。在一系列政策红利推动下，我国新能源汽车市场蓬勃发展，消费者对

新能源汽车接受度显著提升。

2024年我国新能源汽车市场十大亮点

2025年新能源汽车市场发展趋势
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