
中国手机厂商高端市场摆战场中国手机厂商高端市场摆战场 产业动态

■ 编辑：于大勇（010）68667266转321 E-mail：Yudy@chih.org ■组版：王新明 992024.11.11 星期一

▶ 孙立彬

科技创新话题不能被流量裹挟
▶ 张伟

在科技发展一日千里与“流量为王”

的网络信息时代，时常会发生一些事件

如同在平静湖面投下一块石子激荡起层

层涟漪，引发公众的热议与思考。不久

前，中国工程院院士孙凝晖的一段公开

演讲视频突然被剪辑，然后被推上热搜，

让人有些始料不及。

今年 5 月，孙凝晖院士在演讲中分析

中外芯片产业的差距及我国未来的发展

方向时，提出国内不应该只有华为的“封

闭垄断”模式，还要走出一条更开放的产

业路线，鼓励产业界多元化发展。

这一分析由于涉及院士和华为两大

自带流量体的“标签”，在时隔近 5 个月

后被掐头去尾，并被戴上了“院士攻击华

为”的“帽子”，在网络上持续发酵。更有

网络大 V 甚至编织起阴谋论，暗指背后

牵涉利益。一些不明就里的网民的“爱

国情绪”因此燃烧，在网络上剑指院士及

其背后的中国工程院、中国科学院、高校

……一时间，科技界的诸多知名专家学者

对于探讨科技创新的话题感到胆战心惊。

为什么不敢谈？因为在“流量为王”

的网络信息传播时代，网络“流量”正在

成为某些人任意绑架他人言论的一种工

具或手段，让人惧之、远之、警惕之。

不难看到，在社交媒体盛行的今天，

科技创新作为一个重要的公共话题，时

常成为流量裹挟下各种“热搜话题”和

“无脑爽文”的猎物。出现这种现象的危

害在于，以“流量为王”作为指挥棒，科技

创新言论极易遭遇“流量陷阱”。

“流量陷阱”的产生已经消耗了大量

的社会资源，而在这种消耗过后，某些人

一定会去索取新的社会资源，促进其生

产或者取得报酬。不仅于此，“流量陷

阱”形成之后会具有强大的吸附能力，导

致或为争相模仿，或者“语不惊人死不

休”。而且，“流量陷阱”强大的吸附能力

一旦形成，就如同星际漩涡般疯狂地吸

食身边的信息。这个漩涡还没结束，下

一个漩涡很可能已经在路上。

可以想见，在“流量陷阱”的裹挟之

下，科技创新言论被曲解和污名化的可

能性会越来越大。由此，网络时代科技

创新的畅所欲言与流量价值亟需被正

视。

客观而言，舆论场的特征在于“多方

叙事”。特别是“互联网+”时代，舆论传

播的速度和广度与正能量的“多方叙事”

相互交织，应形成对科技创新的同频共

振。

“多种叙事”往往呈现出多源头、层

次性的特点。多源头是指信息化时代，

每个人都可以成为自媒体，这也导致舆

论信息数量呈几何级增长，进而形成一

个信息话语场域。层次性是指舆论场域

的话语信息，其真实性、科学性、有效性

呈现的形式不一，难以辨认。由此，摒弃

以“流量为王”的传播理念势在必行。

相应的，互联网平台和从业者应承

担社会责任，坚持实事求是，不偏信、不

盲从，不被流量所绑架，坚持推出优质内

容，而非以谣言或偏激言论吸引眼球。

同时，政府监管部门应履职尽责，加强监

管与引导。要让信息资源的真实性、科

学性得以真正的高效释放，让曲解、谣传

消失，让化解不当舆论能力最大化。要

加强网络空间生态治理，规范信息发布

和传播流程。同时，还要引导公众提高

辨别能力，提升网民素质，共同维护一种

客观、理性的清朗网络舆论环境。

国际航联2024年世界大会在京举行
本报讯 近日，国际航行学会联合会（简称国际航联）2024年世界大

会开幕式暨全会在北京举行。会议以“扩大导航应用，赋能人类未来”为

主题，聚焦新时代卫星导航技术发展。来自美国、英国、意大利、荷兰、瑞

典、波兰、埃及、日本、韩国等国家的国际航联成员代表和中外院士专家、

论文作者和嘉宾等300多人参会。

会议由中国航海学会承办。

近年来，中国的导航技术取得了举世瞩目的成果。今年9月，中国成

功发射第59颗和第60颗北斗导航卫星，进一步提升了北斗三号系统的可

靠性和服务性能。新卫星在星载原子钟配置和新型星间链路终端的搭载

等方面的技术升级，有助于确保北斗三号系统的平稳运行。北斗系统的

服务用户现已超过10亿，并与其他国家和地区的卫星导航系统实现了兼

容共用。

中国导航领域专家、中国工程院院士、国家卫星定位系统工程技术研

究中心主任刘经南在会上介绍了北斗卫星导航系统应用情况。中国自主

航行专家、中国航海学会常务副理事长张宝晨介绍船舶自主航行与导航

的最新技术发展。美国、意大利、波兰、荷兰等国专家分别就导航技术应

用的最新发展、海事教育应对自主航运等海洋技术发展、飞机导航等主题

进行演讲。 晁毓山

中国机器人企业出海取得积极成效
本报讯 近日，国际数据公司（IDC）发布《中国机器人出海市场分

析，2024：扬帆出海，破浪前行》称，中国机器人凭借国内成熟产业链带来

的价格优势起步，借助于国内丰富的应用场景形成的规模优势加速市场

拓展，正通过产品快速迭代强化智能体验以打造新的竞争优势。

该报告显示，2023年，中国工业机器人厂商出海收入合计约 95.8亿

元，主要市场区域在亚太、欧洲、北美等地区，这些区域市场贡献了中国工

业机器人厂商境外收入的90%。中国商用服务机器人厂商出海收入合计

约15.1亿元，主要市场区域在亚太、欧洲地区，这些区域市场贡献了中国

商用服务机器人厂商90%以上的境外收入。

该报告称，协作机器人是中国机器人厂商出海的新兴热门领域。

2023年，中国协作机器人厂商出海收入总计超3.8亿元。越疆、大族机器

人、遨博、节卡等厂商积极布局，重点拓展海外业务。

在出海模式方面，中国机器人厂商出海业务主要采用代理合作、本地

直销、海外并购等典型模式，这 3种模式分别显示了厂商在成本投入、时

间周期及业务流程等方面从低到高的投入。

该报告还指出，尽管中国机器人厂商坚定地走在出海道路上，但面对

更广阔的海外市场，中国厂商依然会不可避免地面临机器人产品整体交

付、应对国际市场竞争、海外运营风险防控和合规管理等一系列挑战。

为应对这些挑战，该报告建议中国机器人厂商在出海业务推进过程

中关注业务运营本地化适配，重视合规风险，拥抱AI技术，强化机器人的

ESG价值，注重品牌建设，进一步巩固市场竞争力。 孙立彬

10 月份以来，中国手机行业战鼓隆

隆，各大厂商纷纷点兵派将，一派群雄逐鹿

景象。

10月 14日，vivo推出新一代高端旗舰

X200；10月 24日，OPPO 发布全新一代年

度影像旗舰 Find X8；10月 25日，华为 no⁃
va 13正式开售；10月29日，小米推出小米

15；10月 30日，荣耀发布年度AI旗舰手机

荣耀Magic7；同日，vivo旗下子品牌iQOO 13
全新发布；10月 31日，一加正式发布年度

旗舰一加13。
至此，中国主要手机厂商的最新手机

系列已全部亮相，接下来势必是一场异常

激烈的用户争夺战。谁胜出、谁孤独、谁不

满足，静待时间的评判。

新品迭出为哪般

通信业知名观察家、中关村信息消费

联盟理事长项立刚表示，各大手机厂商在

此时纷纷推出新机，主要是因为“双 11”购
物节临近且之后是元旦和春节，这是一年

中手机销售最旺的季节。

此外，经过近3年的低迷期，手机市场

正在回暖。

近日，IDC发布的最新手机季度跟踪

报告显示，今年第三季度，中国智能手机市

场出货量约 6878 万台，同比增长 3.2%，连

续4个季度保持同比增长。

据前瞻产业研究院预测，2024年中国

智能手机市场规模将达到1.1万亿元，同比

增长约10%。预计到2029年，中国智能手机

市场规模将达到1.5万亿元，年复合增长率

超过8%。

IDC中国研究经理郭天翔介绍说，自

去年第四季度以来，中国智能手机市场表

现稳步回升，过去 3年积压的换机需求逐

步释放。随着今年9月下旬开始政府多项

促进经济政策的推出，明显增强了市场信

心和活力。

另外，AI、显示技术等快速发展也为功

能更强大、交互体验更好的手机诞生提供

了有利条件，从而刺激消费者的购买欲

望。

赛迪顾问通信产业研究中心副总经

理徐畅认为，技术不断迭代是推动新机

发布的重要因素，随着 5G-A 网络普及、

AI 与智能终端深度融合，手机厂商不断

推出搭载新技术的新机以保持技术领

先。此外，手机厂商在产品设计、功能创

新等方面推陈出新，通过折叠屏、曲面

屏、高刷新率屏幕等创新设计打造吸引消

费者的新亮点。

手机市场谁主沉浮

IDC数据显示，2024年第三季度，vivo
继续位居中国智能手机市场第一，市场

份额为 18.6%，同比增幅为 21.5%；苹果位

居中国智能手机市场第二，市场份额为

15.6%，同比下降 0.3%；华为位居第三，市

场份额为 15.3%，同比增长 42.0%；小米和

荣耀分别以 14.8%和 14.6%的市场份额，

位居第四和第五。

徐畅表示，目前中国手机市场竞争

态势激烈，各大品牌均在努力争夺市场

份额，品牌间市场份额差距相对较小，排

名时有变动，中国手机市场未来走向将

呈现多元化和复杂化趋势。值得关注的

是，高端市场将是竞争的重要战场，各大

品牌会持续提升产品品质、构建核心技

术壁垒以争夺高端市场份额。

就未来的技术竞争焦点而言，徐畅

认为，AI 手机将是未来市场的重要趋势，

将成为智能手机进入存量市场后培育新

动能的关键着力点，AI 技术的引入可以

更好地满足用户自然交互、高维数据处

理等方面需求，从而使手机成为自在交

互便捷、实时随心、专属陪伴的个人智能

助手。此外，随着 5G-A 网络的不断完善

和覆盖范围的扩大，5G-A 手机将成为市

场的主流产品，未来的 6G 技术也将成为

手机市场竞争的新焦点；在屏幕方面，折

叠屏手机已成为市场的新热点，未来的

手机市场可能会继续探索新的形态创新

如卷轴屏、伸缩屏等。

出征全球市场

除了内部竞争外，中国手机企业也

在进行着全球市场的争夺。

项立刚表示，就出货量而言，如果把

中国企业作为一个整体看，那么中国企

业早已经超过了苹果和三星。从技术层

面看，中国企业在诸如拍照功能、一些小

的应用等方面也是领先。

徐畅认为，中国手机厂商在国内和

国际市场上已经展现出强大的竞争力，

若持续保持并提升自身实力，可将 3个方

面作为重要抓手：一是持续加强核心技

术研发与创新，加大在 AI 算法、图像处

理、芯片研发等核心技术领域的研发投

入，同时积极与国内外科研机构、高校及

芯片制造商等合作，加速技术进步，提升中

国手机厂商在全球市场的竞争力；二是拓展

国际市场与本地化运营，针对不同地区市场

的需求和特点，提供定制化的产品和服务，通

过拓展海外市场和建立全球化的供应链体

系，提升品牌在国际市场上的竞争力和影响

力；三是构建开放与创新的生态系统，依托开

放的互联网和AI生态，吸引更多第三方开发

者加入其平台，推动应用和功能的多样化，

加强与产业链上下游企业的合作与协同

发展，通过整合产业链资源，提升整体竞

争力，共同应对全球市场的挑战。

我国有了 IDS数据空间测试认证评估机构
本报讯（记者 张伟） 10月 30日，国际数据空间协会（IDSA）正式

向下一代互联网国家工程中心授牌授权测试认证实验室，该实验室成

为我国首个也是唯一的国际数据空间（IDS）认证评估机构，面向产业

界正式开展 IDS数据空间测试认证服务，全面推动国际数据空间的互操

作性和安全可信。

国际数据空间协会（IDSA）董事会主席莱茵霍尔德・阿赫思表示，

IDS数据空间认证对于全球数字化进程具有重要意义。他指出，随着全

球数据量呈指数级增长，数据的安全、流通和共享成为各国共同面临的

挑战，国际数据空间的建设正是解决这些问题的关键路径，而 IDS认证

是保障国际数据空间高质量发展的重要“阀门”，使得各个参与国际数据

交互的主体互联互通、有章可循。

下一代互联网国家工程中心主任刘东表示，工程中心测试实验室将

积极与国际数据空间协会及相关国际标准组织密切合作，深度参与制定

和完善国际数据空间的认证评估标准，确保标准的科学性和适应性。同

时，他呼吁产业界积极参与到国际数据空间的建设中来，共同推动全球

数据产业的繁荣发展。

近年来，江苏省南通市如东县

聚焦打造新能源、新材料、新装备

等新兴产业集群，升级改造生产

车间和仓库，提升自动化、智能

化、数字化程度，为经济发展注入

新动能。截至目前，如东县已建

成 7 家江苏省智能工厂、28 家江

苏省智能车间。

图为在位于江苏南通如东经

济开发区的南通宁芯微电子有限

公司，工人在装片焊线车间内工

作（11月2日摄）。

新华社记者
宋彦桦/摄

近日，2024中国自动化大会在山东省青岛市举行。大会以“新质发展

智控未来”为主题，聚焦自动化与人工智能深度融合，探讨新产业、新技

术的创新发展。

图为与会者在2024中国自动化大会展览区与智能机器人互动。

新华社记者 李紫恒/摄


