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▶ 本报记者 于大勇

近日，国务院印发《推动大规模设备

更新和消费品以旧换新行动方案》，

明确提出组织开展全国汽车以旧换

新促销活动，鼓励汽车生产企业、销

售企业开展促销活动。这是继今年

政府工作报告提出“鼓励和推动消费

品以旧换新，提振智能网联新能源汽

车、电子产品等大宗消费”之后，汽车

领域再获重大政策支持。

专家表示，对于汽车产业而言，《方

案》的发布，既有利于汽车企业发展又有

利于进一步提振消费市场，将极大促进

汽车消费市场实现高质量增长。

2027年报废转出将超千万辆

《方案》明确，统筹扩大内需和深化

供给侧结构性改革，实施设备更新、消费

品以旧换新、回收循环利用、标准提升四

大行动，大力促进先进设备生产应用，推

动先进产能比重持续提升，推动高质量

耐用消费品更多进入居民生活，畅通资

源循环利用链条，大幅提高国民经济循

环质量和水平。

“推动大规模设备更新和消费品以

旧换新，既惠企又利民，一举多得。”国家

发展改革委相关负责人介绍说，截至

2023年年底，民用汽车保有量达到 3.36
亿辆，冰箱、洗衣机、空调等家电保有量

超过 30亿台，汽车、家电更新换代也能

创造万亿元规模的市场空间。推动大规

模设备更新和消费品以旧换新，可以推

动先进产能比重持续提升，使得高质量

耐用消费品更多进入居民生活，既能促

进消费、拉动投资，也能增加先进产能、

提高生产效率，还能促进节能降碳、减少

安全隐患。

值得关注的是，《方案》提出开展汽

车以旧换新。到2027年，报废汽车回收

量较2023年增加约一倍，二手车交易量

较2023年增长45%。

《方案》提出,加大政策支持力度，畅

通流通堵点，促进汽车梯次消费、更新消

费。组织开展全国汽车以旧换新促销活

动，鼓励汽车生产企业、销售企业开展促

销活动，并引导行业有序竞争。严格执

行机动车强制报废标准规定和车辆安全

环保检验标准，依法依规淘汰符合强制

报废标准的老旧汽车。因地制宜优化汽

车限购措施，推进汽车使用全生命周期

管理信息交互系统建设。

“据公安部统计，截至 2023年 12月

底，全国机动车保有量达 4.4亿辆，其中

汽车 3.36 亿辆，占机动车总量 77%。根

据往年数据进行推测，2023年我国汽车

报废量为756万辆，同比增长 32%，总体

来看增长相对较快。”全国乘用车市场

信息联席会秘书长崔东树表示，根据

此次方案，到 2027 年达到 1500 万辆左

右的年报废回收量非常有希望。而这

也将成为汽车消费实现高质量增长的

重要基础。

报废换购成为车市消费主力

“目前，国内汽车零售可分为新购、

增购和换购，而报废和换购则可以作为

主要群体。”崔东树表示，2009年以来国

内乘用车市场呈现爆发增长态势，从

2008 年销量 567 万辆到 2017 年 2420 万

辆实现了快速增长。

“按照乘用车使用15年报废的数据

进行推测，2023 年大约报废数量为 567
万辆，2024 年为 800 万辆，增量极其迅

猛。而 2023 年的实际数量超过估值。”

崔东树认为，从更新和报废角度看，目前

已进入报废的高峰期。

除了车市自身更替的因素外，此次

政策的发布也将在更大层面成为进一步

促进汽车消费的催化剂。数据显示，

2023 年国内汽车销量与房地产销量关

系为37平方米/1辆车，销量对比关系稍

有改善，较最高时2020年70平方米/1辆

车更为合理。由于债务挤压，车市需求

相对楼市严重低迷，作为城乡家庭惟一

没有普及的消费品，近几年全国乘用车

市场总体走势回暖，乘用车消费逐步改

善，楼市投资挤压消费导致难以有效拉

动居民消费的高质量发展。

“由于 2023年国内车市持续出现高

基数，汽车消费增长压力仍较大。”在崔

东树看来，《方案》的发布可谓“及时雨”，

将进一步拉动购车消费促进经济增长。

新能源汽车成聚焦点

在近日举行的中国电动汽车百人会

论坛（2024）上，商务部副部长盛秋平

表示，今年商务部将以实施汽车以旧

换新为重点，聚焦全产业链、全过程

壮大新能源汽车市场，支持新能源汽

车发展。

“2023 年，各地共组织开展汽车促

消费活动 1300 多场，新能源汽车下乡

车型销量达到 320.9 万辆。同时，二手

车交易和报废机动车回收拆解量分

别同比增长 15%和 34%，有效畅通了

汽车流通全过程。”盛秋平表示，将深

入开展汽车以旧换新。加大财政金

融支持力度，打好政策组合拳，着力

建立“去旧更容易，换新更愿意”的有

效机制，推动汽车换能，进一步提高新

能源汽车、节能型汽车销量占比，统筹支

持全链条各环节，更多惠及消费者。结

合2024消费促进年工作安排，组织开展

全国汽车换新消费季活动，调动各方力

量参与，扩大政策影响力。

“全链条促进新能源汽车流通交

易。”盛秋平表示，将在相关部委支持下，

推动汽车数据共享，建立汽车全生命周

期信息平台，持续落实二手车销售和出

口便利化措施，提升新能源汽车在用车

的动力电池检测评估能力，加快活跃新

能源汽车二手市场。

“下一步，商务部还将研究推动优化

新能源汽车保险费率，推动提高新能源

汽车社会化维修服务能力，着力解决群

众购车后顾之忧。”盛秋平说。

公益广告公益广告

本报讯 作为第十一届中国网络视听大会的重要活动，

《中国网络视听发展研究报告（2024）》近日在成都市发布。

该报告显示，截至 2023 年 12 月，我国网络视听用户规模达

10.74亿人，网民使用率98.3%，网络视听“第一大互联网应用”

地位愈加稳固。

统计数据显示，2023年，包括长视频、短视频、直播、音

频等在内的网络视听行业市场规模首次突破万亿元，达

1.15 万亿元，以网络视听业务为主营业务的存续企业共有

66 万余家。截至 2023 年 12 月，全网短视频账号总数达

15.5 亿个，职业主播数量已达 1508 万人。庞大的从业者体

量、可观的市场规模，推动网络视听成为数字经济新质生

产力的重要力量。

截至2023年12月，主要长视频平台作品存量超12万部，

网络音频、网络音乐作品总量超过 2.7亿个。网络视听内容

规模庞大。

同时，2023 年上线的主旋律类长视频作品总播放量达

515.34亿次。该报告指出，长视频节目精品化程度提高，观看

黏性进一步提升。网络视听通过各类内容形态推动中华优

秀传统文化传承发展，已成为文化“两创”的主要力量。

此外，“双治理”工作开展以来，电视用户体验感受明

显提升，对互联网电视/网络盒子感到满意的用户占比

达 89.2%，用户感受到电视操作更简单便利、免费内容也增

加了。

该报告中多个数据显示，网络视听在推进乡村振兴战略

走好“最后一公里”中扮演了重要角色。近两年，网络视听用

户增量主要来自农村。2022年和2023年，我国农村网络视听

用户规模分别达到 2.99 亿人、3.20 亿人，同比增长分别为

12.6%、6.8%，增速远高于同期城镇用户。 姚雯

网络视听市场规模突破万亿元

近年来，山东省青岛市坚持以项目突破抢赛道，构建以科技创新

为引领、先进制造业为骨干的现代化产业体系，让传统优势产业“老

树开新花”，新兴产业迅速“生根发芽”，未来产业“超前谋划”，抢抓新

质生产力，不断塑造高质量发展新动能、新优势、新引擎。图为青岛

迈金智能科技股份有限公司员工在智能生产线上加工产品。该企业

拥有公开专利247项，在多领域掌握大量自主研发技术。
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