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国家能源局近日发布的最新数据

显示，截至今年 10 月底，全国可再生能

源发电装机容量突破 14 亿千瓦，达到

14.04 亿千瓦，同比增长 20.8%，约占全

国发电总装机容量的 49.9%。

水电水利规划设计总院常务副院

长易跃春表示，可再生能源发挥能源绿

色低碳转型的主导作用，进入大规模、

高比例、市场化、高质量的跃升发展新

阶段，逐步成长为支撑能源转型和经济

社会发展的重要力量。

装机规模创新高

11 月 29 日，“十四五”时期国家第

一批开工建设的大型风电光伏基地项

目之一、全国单体规模最大的光伏治沙

项目——蒙西基地库布其 200万千瓦光

伏治沙项目成功并网。该项目也是国

内一次并网的最大单体光伏项目。

库布其光伏治沙项目位于内蒙古

自治区鄂尔多斯市杭锦旗库布其沙漠

腹地，由三峡集团所属三峡能源联合亿

利集团投资建设。该项目装机规模 200
万千瓦，占地 10 万亩，配套容量 400 兆

瓦/800 兆瓦时储能系统以及 10 万亩沙

漠治理生态建设工程。该项目年均生

产绿电 41 亿千瓦时，每年可节约标准

煤 123万吨，减少二氧化碳排放 319.8万

吨、减少二氧化硫排放 2.95 万吨、减少

氮氧化物排放 0.86万吨、减少烟尘排放

1.23万吨。

这只是我国可再生能源高速发展

的一个缩影。近年来，我国能源转型逐

“绿”前行，可再生能源发电规模持续增

长。国家能源局数据显示，今年1-10月，

全国可再生能源发电装机容量新增1.91
亿千瓦，较去年同期增加近1亿千瓦，同比

增长90.8%，在全国新增总量占比76.4%。

预计到今年年底全国可再生能源发电装

机容量将突破14.5亿千瓦，风电光伏发电

装机容量将突破10亿千瓦。

“在‘双碳’目标支持下，以沙漠、戈

壁、荒漠地区为主的大型风电光伏基地

建设进展顺利，助推可再生能源新增装

机成为我国电力新增装机的主体。”易

跃春说。

新技术层出不穷

技术创新是能源转型的加速器。

近年来，我国可再生能源技术以前所未

有的速度加快迭代，高效光伏发电、大

容量风电等一批先进技术装备保持世

界领先水平，推动可再生能源行业高质

量发展。

11 月 10 日，全新一代 18 兆瓦海上

直驱风电机组在福建福清下线。这是

目前已下线的全球单机容量最大、叶轮

直径最大的海上直驱风电机组。

据悉，18兆瓦海上直驱风电机组由

3 万余个部件组成，机组轮毂中心高度

160 米，相当于 53 层居民楼的高度，风

轮扫风面积 5.3万余平方米，相当于 7.5
个标准足球场；其配套的叶片单支长

126 米，是针对年平均风速每秒 10米以

上的海域开发的，可抵御风速达每秒 80
米的超强台风。

不仅风电技术不断突破，光伏发电

技术同样日新月异：11月3日，隆基绿能

宣布其自主研发的晶硅-钙钛矿叠层电

池转换效率达到 33.9%，刷新该领域世

界纪录；11月27日，极电光能表示，其研

发的 1.2×0.6平方米商用尺寸钙钛矿组

件全面积效率达到18.2%；11月30日，协

鑫光电再发重磅消息，其研发的面积为

279mm×370mm的钙钛矿叠层组件效率

达到26.17%，创造了新的世界纪录……

“近年来，可再生能源行业把创新

作为发展的根本动力，并推动可再生能

源与新技术、新场景深度融合，实现可

再生能源领域新技术、新模式、新业态

蓬勃发展。”易跃春说。

“技术创新是新能源发展的基础和

源动力。”明阳智慧能源集团股份有限

公司董事长张传卫表示，近年来，我国

新能源技术高端化、应用场景化、产业

生态化，一系列重大关键核心技术实现

新突破，并与大数据、5G 传输、人工智

能和云计算等信息技术融合。

需构建友好发展环境

可再生能源目前发展还面临着一

些问题。易跃春说，将可再生能源转化

为稳定电力供应的技术体系有待提升；

新型储能和抽水蓄能形成支撑能力还

需时间积累；与可再生能源发展水平相

适应的新工业体系尚处于起步阶段等。

如何推动可再生能源高质量发

展？易跃春表示，要从政策、技术、机制

等环节全方位推进新能源供给消纳体

系建设，构建促进可再生能源健康发展

的友好环境。比如，进一步完善各项产

业政策，构建适应新阶段可再生能源大

规模、高比例、市场化、高质量发展的政

策框架基础；积极培育可再生能源新技

术、新模式、新业态，提升可再生能源产

业竞争力。

易跃春还表示，要发挥大型新能源

基地“集团军”“主力军”作用，推动沙漠

戈壁荒漠地区新能源基地化、主要流域

水风光一体化、海上风电集约化开发，

保障大体量的绿色低碳能源供给。

张传卫说，可再生能源的未来发

展离不开创新。“一方面，通过技术创

新，推动清洁能源智慧化和高质量发

展；另一方面，通过模式创新，使新能

源应用端成本进一步降低，以更低价

格惠及人民。”

一直以来，智能电视“套娃”式收

费、操作复杂，一度让消费者叫苦不

迭。智能电视何时“智能”？

近日，国家广播电视总局发布《有线

电视业务技术要求》等3项广播电视和网

络视听行业标准的通知，对电视的开机

时间、交互页面、付费提示等提出具体要

求，有望推动智能电视操作更加简便、等

待时间更短和使用程序更流畅。

政策监管推利好

11 月 10 日，国家广播电视总局办

公厅等四部门联合发布的《关于开展电

视收看“明白卡”提示工作的通知》显

示，目前，我国收看电视节目的主要方

式为有线电视、交互式网络电视（IP⁃
TV）、互联网电视（OTT）3 种。3 种方

式中，前两种方式可以收看电视直播，

互联网电视不传送中央及地方各级广

播电视台的电视直播频道节目，不能收

看电视直播。

其中，有线电视是最老牌的电视收

看渠道，各地都有有线电视网络公司，

能提供中央广播电视总台和省市县台

100余套电视节目。用户可向所在地有

线网络公司购买有线电视服务，收看电

视直播频道。

而 IPTV 是通过中国移动、中国联

通、中国电信 3家运营商的专网传输电

视节目，收视费通常包含在电信运营商

向用户收取的宽带套餐费用中，也可作

为单独的附加服务费用，同样可以收看

电视直播频道。

对于习惯使用 IPTV和有线电视机

顶盒的观众而言，近期的新规均是利好

消息：除了已整改完成的开机页面外，

国家广电总局发布《有线电视业务技术

要求》《IPTV业务技术要求》《互联网电

视业务技术要求》等 3项广播电视和网

络视听行业标准的通知，进一步明确在

开机、操作方面的要求。

其中，开机时间的变化最为明显：

过去，有线电视和 IPTV 机顶盒开机速

度并不尽如人意，程序载入时还可能出

现营销广告。但根据新规，有线电视智

能机顶盒开机过程所需时间应不超 35
秒钟。这不仅减少了观众的等待时间，

也让更多恼人的广告少了“可乘之机”。

OTT“重灾区”受遏制

不同于前两者有线电视和 IPTV，

互联网电视（OTT）的使用情况更为复

杂，被认为是“套娃”式收费的重灾区。

通信业知名观察家、智能互联网研

究专家项立刚表示，使用广电提供的有

线电视服务交费麻烦，其提供的机顶盒

体积大、效果不理想，不少用户可能不

愿意使用。同时，一些地方未能将智能

电视与有线电视有效整合，让部分电视

播放软件有机可乘。

“实际上，这种电视播放软件是在

未经授权的情况下盗取了正版电视的

网络信号源。这种行为违反了国家相

关规定。”项立刚说。

《互联网电视业务技术要求》规定

应用启动时间宜小于 3 秒，应不大于 5
秒，启动过程中如展现广告，广告时间

应包含在启动时间内，交互主页不应设

置弹窗广告。交互主页应设置显著、便

捷的免费业务专区入口，从交互主页默

认焦点至免费业务专区入口的操作次

数不宜超过 3次。

几乎在国家广电总局发布通知后

同一时间，11 月 20 日，盗播电视播放

软件“电视家”App 突然“停摆”，虽然

“电视家”承诺会妥善解决所有退款，

不会“跑路”，但依然有不少消费者表

示担忧……

此外，不少网友反映，和“电视家”

类似的一些电视直播软件也都停止了

服务，如云海直播、秒看电视等。

事实上，像这样的第三方软件，一

直存在版权争议。业内人士称，类似

“电视家”的第三方互联网电视直播

App 基本上通过盗用正版网络信号源

向用户播放，盗播还收费实际上是违法

的，在版权管理日益规范背景下，靠盗

版吸金的软件迟早会“爆雷”。

项立刚认为，要解决这个问题，广

电部门提供的电视相关服务，应让 IP⁃
TV和有线电视有更好的品质保障，“管

理部门与各家智能电视生产企业合作，

把自己的服务和应用装到电视内。在

这个过程中间，收取一部分费用是可以

的。 ”

会员套餐仍是“钱包刺客”

实际上，除盗播软件的套路外，智

能电视各种会员套餐，也令不少消费者

感叹智能电视收费套路多，使用难以

“智能”。

上海杉达学院数字商法研究中心

研究员唐树源表示，会员服务存在差

异，如“黄金 VIP”和“白金 VIP”的价格

差异，前者仅限用于手机、电脑、平板

端，后者才能在电视上使用。此外还存

在第三方内容合作问题。电视厂商

OTT公司需与不同的第三方内容公司

合作，导致用户需要购买不同平台的会

员才能观看不同内容。

北京市京师律师事务所合伙人律

师卢鼎亮表示，滋生“套路电视”等乱象

背后的核心原因在于利益绑定，智能电

视行业上下游的内容提供商、平台运营

商、广告商、电视制造商、集成平台牌照

方等参与方，都希望从“客厅入口”争夺

到市场份额和利润空间。各参与方为

争夺用户时间和市场收益，导致出现

“套娃”式收费、套路收费、“钱包刺客”

等各种乱象。

“对于消费者而言，知情权、选择权

和公平交易权等基本权益应当得到充

分保障。如果遭遇消费陷阱，可以通过

向消费者协会投诉的方式请求快速协

助；如果遭遇较大金额的不明消费，可

以起诉到法院要求费用收取方返还不

当收费；对于明显违反广告法、广播电

视和网络视听行业规范的，可以投诉到

有关部门要求处理。”卢鼎亮表示。

本报讯 （记者 张伟）11 月 29
日，2023 全国首届企校协同创新大赛

新能源汽车领域运城专项赛暨新能源

汽车智能与绿色发展·运城论坛（“一会

一赛”）在山西省运城市举行。

大赛现场，12 个团队优秀项目激

烈角逐，最终威速电驱-新能源车用高

性能电机模拟器领军者等 5 个团队优

秀项目获得此次专项赛一等奖，7个团

队优秀项目获得二等奖。其中获得一

等奖的团队优秀项目直接晋级2023首

届企校协同创新大赛全国总决赛。

此次新能源汽车领域运城专项赛

以新能源汽车领域技术、产业发展中的

需求和问题为导向，以高校与企业协同

创新攻关为主要模式，大力促进企业创

新需求与高校研发成果转化深度融合，

强化运城新能源汽车“产学研”融合，加

快形成新能源汽车新质生产力。

作为“一赛一会”的重头戏，新能源

汽车智能与绿色发展·运城论坛充分发

挥院士、专家智库“最强大脑”价值，集

聚中国工程院院士、俄罗斯自然科学院

外籍院士、行业专家等大咖，通过主题

演讲、圆桌论坛等方式，共同交流产业

绿色发展新机遇，探讨产业链建设新方

向、生态协同新模式，为运城市新能源

汽车发展建言献策，促进运城市产业健

康、绿色、可持续发展。

活动现场，国家新能源汽车技术创

新中心与运城经开区共同揭牌成立新

能源汽车技术专家运城工作站。此外，

大运汽车与国创中心签署战略合作协

议，运城经开区与新能源汽车产业链相

关企业签约。

国家新能源汽车技术创新中心党

委书记、董事长续超前表示，以“一会一

赛”为契机，将围绕新能源汽车产业拓展

和加强运城市与各方的交流，促进创新

链、人才链、产业链、资本链的深度融合。

运城市政府党组成员、副市长刘春

安表示，运城市将持续拓展与国创中心

深化合作深度与广度，搭建政府、高校、

企业、资本之间交流合作平台，以赛为

媒、以赛促创、以赛促引。

中国中小企业国际合作协会高技

术产业投资分会秘书长阮汝祥说，“一

会一赛”凸显聚才引智、企校合作，生态

“链”接，将助推运城市新能源汽车高质

量发展，探索构建新能源汽车“运城新

模式”。

“聚焦新能源汽车核心技术，构建

产业创新生态，着力提升人才固链、技

术补链、融合强链、优化塑链能力，努力

打造运城新能源汽车生态链新高地。”

运城经开区党工委书记、管委会主任赵

自成说，山西省、运城市和运城经开区

将新能源汽车产业列为重点发展产业，

推行“链长”工作机制，全面提高产业集

聚度、关联度、空间度，推动新能源汽车

产业实现高质量跃升。依托资源和区

位优势，运城市全面布局新能源汽车产

业，发挥大运汽车“链长”带动作用，吸

引关联企业集聚，从智能网联和新能源

方面双向发力，形成具有较强竞争力的

新能源汽车产业体系。

“运城经开区是运城新旧动能转换

的发动机、科技创新的聚集地、高质量

发展的先行区。”赵自成表示，“通过举

办‘一会一赛’，将共同推动‘政产学研

用资创’各主体在运城一齐发力，促进

科技创新和产业创新高度融合，为运城

市新能源汽车产业腾飞蓄势赋能。”

据悉，此次活动由中国中小企业发

展促进中心（工业和信息化部中小企业

发展促进中心）指导，国家新能源汽车

技术创新中心与运城市政府联合主办，

运城经开区管委会承办。

盗播软件“停摆”智能电视回归智能

新能源汽车“一会一赛”
在运城举办

位于宁夏回族自治区吴忠市同心县河西镇的光伏电站。 新华社记者 杨植森/摄

广告


