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11月6日，在第五届进博会蔡司展台拍
摄的眼科导航手术显微镜。

新华社记者 李京/摄

11月6日，观众在上海举行的第五届进博会上参观“中国这十年——对外开放成就
展”。 新华社记者 张建松/摄
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5G迈入高速发展期
在距离黄海岸边 70 多公里的一座岛礁上，中国移动员

工在 25米高的通信塔上建设 5G基站。“下载速率 280.48Mb⁃
ps，上传速率 179.16Mbps！”历尽艰辛，这座海缆长达 120公里

的江苏最远 5G基站终于建成，附近海域无线网络速率达到

4G时期的 10倍。

从城市到乡村，从海岛到戈壁，从矿井到珠峰，爬高塔、

装天线、铺光缆……5G商用 3年来，我国的网络建设者们瞄

准更广、更深、更精的目标，攻坚克难，打造了一张覆盖全国、

技术先进、品质优良的全球最大 5G精品网。

数据显示，截至 9月末，我国 5G基站总数达 222万个，比

上年末净增 79.5万个，占移动基站总数的 20.7%，占比较上年

末提升 6.4个百分点。同时，我国三大运营商 5G套餐用户数

合计已突破 10亿；5G移动电话用户达 5.1亿户，比上年末净

增 1.55亿户，占移动电话用户的 30.3%。

《经济日报》2022.11.8
黄鑫

中小企业数字化转型走深向实
走进山东力诺瑞特新能源有限公司生产车间，每位员工

都佩戴着专属二维码工牌。产品零部件上产线，对着身份芯

片扫一下，配件基础信息、相关工艺流程、装配人员等数据完

成实时采集和记录。

“浪潮云洲标识解析的应用，让企业建立起‘人—机—物’

数字档案，实现了产品、零部件可追溯，售后服务更精准。”力

诺瑞特副总经理丰丙金对记者说，数字化的精益管理让企业

生产管理效率提升15%，优品率提高10%。

数字化转型，既是助企纾困之举，也是提升企业竞争力的

关键措施。据了解，大量中小企业将上“云”用“数”作为降成

本、拓新局的重要方向，低成本高效率地开展转型。

工业和信息化部部长金壮龙近日表示，将实施“十四五”

促进中小企业发展规划，出台鼓励创新、加快数字化发展的配

套措施。夯实数字基础设施，加快5G、工业互联网、大数据中

心等新型基础设施建设，为中小企业提供优质高效的网络服

务，引导工业互联网平台企业加强与中小企业合作，带动中小

企业数字化转型。

《经济参考报》2022.11.10
郭倩 王志 叶婧

加快建设制造强国
夯实经济根基

比头发丝还细、比纸还薄的高精度铜箔，能快速检测物

料成分的激光成分分析仪……在 9月举办的 2022世界制造

业大会现场，一批专精特新“小巨人”企业展出的“黑科技”产

品吸引了不少观众围观、点赞。

“研发投入和创新能力已经成为衡量企业核心竞争优势

的关键指标。”中国中小企业发展促进中心副主任罗俊章说，

目前，我国专精特新“小巨人”企业共设立国家级研发中心

600多个，总计持有发明专利14万余项。

这是我国制造业高质量发展的一个缩影。数据显示，今

年前三季度，我国制造业增加值同比增长 3.2%，占GDP的比

重为 28.1%，较上年同期提高 0.5个百分点；规模以上高技术

制造业增加值同比增长8.5%，增速高于全部规模以上工业增

加值 4.6个百分点。专家认为，制造业增长为稳住宏观经济

大盘发挥了关键作用，也充分展现出我国制造业规模大、体

系全、韧性强的重要优势。

《光明日报》2022.11.10
刘坤

北交所创新型中小企业活力迸发
2022 年前三季度，北交所上市公司合计实现营业收入

732.07亿元，同比增长33.25%。其中，第三季度北交所上市公

司实现营业收入267.39亿元，同比增长36.48%。

季报显示，北交所上市公司立足科技创新，努力克服疫情

反复及复杂国际形势等诸多挑战，前三季度整体业绩保持稳

步增长，体现出较强的韧性和活力。新能源、高技术制造等行

业创新驱动成主流。

数据显示，目前，北交所上市公司中，中小企业占比超

76%，战略性新兴产业、先进制造业等占比超八成，覆盖工业

材料、医药健康、“双碳”、消费等多元细分创新领域，以创新引

领发展，专注攻克关键核心技术，持续加大研发力度。前三季

度，研发支出合计 31.97亿元，同比增长 33.10%，研发强度达

4.37%，约为规模以上企业的3倍。47家公司是国家级专精特

新“小巨人”企业，八成以上公司为省级以上“专精特新”企

业。当下，北交所标杆性企业初步形成聚集效应，服务创新型

中小企业主阵地作用持续有效发挥。

《经济日报》2022.11.7
祝惠春

▶ 项铮

11 月 4 日至 10 日，第五届中国国际进

口博览会在上海召开，全球 280 家跨国企

业参与，“持续深耕中国市场”“开放创新”

“本土化”成为跨国药企总裁口中的热词。

跨国企业对中国市场充满信心

此次进博会上，跨国企业对中国市场

信心满满，投资热情持续升温。

阿斯利康已经连续参加五届进博会，

并已预订了第六次进博会的展位。“目前

中国市场上阿斯利康的药品，约有一半进

口，一半在中国本土生产，同时本土生产

的药品也供应全世界约 70 个国家和地

区。”阿斯利康全球执行副总裁、中国区总

裁王磊对中国市场信心十足，“看重中国

市场就必须在中国扎根，把供应链放在中

国，把全世界产能往中国归拢。”

作为阿斯利康在华的一个重要产业投

资布局，今年 5 月，阿斯利康宣布投资 4.5
亿美元，在中国青岛建设布地格福吸入气

雾剂生产供应基地。本届进博会上，阿斯

利康携手青岛市政府再次深化布局，落地

以罕见病为主题的区域总部、创新中心、

创新园及产业基金等。

“我对中国政府优化营商环境印象深

刻。”美敦力副总裁、中国骨科与神经外科

业务总经理于婧表示，从业务板块来讲，

今年 6 月，美敦力与中国常州高新区共同

打造了常州科技园，加强了智能制造业

务，同时实现了手术机器人的本土化生

产。未来，我们将坚定不移地持续加大在

常州的投入，落地更多的创新科技。

随着中国医美市场的升温，艾尔建

美学也持续加大在中国的投入，艾尔建

美学中国总经理丘汉华说，今年是艾尔

建美学第二次参加进博会，新冠肺炎疫

情带来的短暂停顿不会影响整体市场，

随着疫情好转，中国国内消费潜能会不

断 释 放 。 艾 尔 建 会 继 续 加 码 对 中 国 的

投资、加快落地战略布局、践行深耕中

国市场的承诺。

“中国消费者对医美的新技术、新产品

的需求非常旺盛，”丘汉华表示，未来的新

产品规划中，我们能够保证每年有全球前

沿的创新产品引进中国市场。我们根据

医美消费者需求进行提前研判，引入中国

的新产品都是对标 5年、10年后的趋势。

持续推进中国本土化进程

史赛克中国区总裁何磊参加了进博会

的开幕式后非常振奋。他表示，史赛克将

顺应中国深化改革开放的机遇，持续实施

在中国本土化发展战略。

“1986 年史赛克就进入了中国市场，

已经在中国布局多年，有本土的研发、生

产和销售队伍。中国是史赛克重要的战

略市场之一，而本土化是史赛克的重要战

略。我们在中国进行投资建设的同时，也

在寻找合作伙伴。”何磊表示，史赛克已在

中国开设了 3 家工厂，在此基础上还将进

一步发力投资，让 3 家工厂能够生产出更

适合中国患者、满足中国医生需求的产

品。同时，史赛克也将不断调整策略，顺

应中国市场发展变化和需求。他表示，中

国有很多智慧型人才，史赛克将充分利用

中国的人才资源，致力于与本土领先的企

业在研发和生产上发挥中国速度，使研发

成果得以尽快落地。

近两年，中国已成为蔡司集团全球最大

单一市场，蔡司集团以中国市场为核心的本

土化发展战略呼之欲出。在进博会上，蔡司

大中华区总裁兼首席执行官福斯特表示，

“中国经济和社会发展的需求和趋势与蔡司

所具备的能力高度匹配。我们在中国的本

土化战略始终与中国经济和社会发展保持

一致，未来蔡司将深入推进本土化进程。”

一些新的外资企业，从创办伊始就看

重中国市场。爱琅医疗 2018 年下半年成

立，2019 年就开始筹办在中国本土化研发

本土化生产。爱琅医疗全球副总裁、爱琅

中国总经理史华说，“我们这几年一直把

资源、人力、财力重点投放在本土化战略

落地上面，一是加速产品上市；二是加速

爱琅在中国的人才布局，以快速适应正在

高速增长的中国市场业务。未来我们将

加大在中国的投入，尽快实行本土化生

产，更好地顺应当地医生的临床需求。”

为健康产业插上数字化翅膀

“如果全世界有一个国家能率先做到让

健康产业插上数字化的翅膀，它应该是中

国。”王磊认为，“中国的数字化产业非常发

达，阿斯利康非常看重在中国的数字化健康

医疗创新。”通过进博会，阿斯利康在海南落

成了与高瓴资本合作的互联网医院，用数字

化做运营和推广，而数字化电商渠道也在新

冠肺炎疫情防控当中发挥了重要作用。

在此次进博会上，欧加隆和百度健康

达成战略合作，双方拟共同构建健康教育

专区，传播优质权威的健康科普内容，将

用户的健康需求、高质量的科普内容与互

联网健康服务连结起来。“随着医疗健康

行业数字化发展及人民健康意识的不断

提高，这对疾病教育和疾病管理的模式也

提出了新的要求。”欧加隆中国商业卓越

部负责人、副总裁施鸣表示，欧加隆要积

极拥抱数字化创新。

强生中国个人健康护理公司也在积极

谋求数字化合作。目前，该公司与美团

O2O 平台合作，结合强生个人健康护理的

优质产品、信息和零售药店网络以及美团

的大数据和强大的物流配送能力，为患者

打通线上、线下的购药渠道，只要打开手

机，就能快速获得药品。据了解，强生还

和腾讯合作，推出了数字化平台“爱鼻 e
站”，为鼻炎患者提供覆盖疾病教育、诊

断、治疗的一站式服务，用创新的形式帮

助改善鼻炎人群的诊疗现状。

“中国的产品将走向世界。”王磊认

为，进博会既是中国了解跨国企业的窗

口，也是世界了解中国的窗口，中国的创

新也在崛起。“作为跨国企业不能忽视这

些新的趋势、这些新的重大机会。”王磊

说，“进博会是我们了解很多信息的重要

来源，也是和合作伙伴对接的重要机会、

洽谈下一步合作的重要机遇。”

进博会进博会，，为高科技插上数字化翅膀为高科技插上数字化翅膀

本报讯 11 月 7 日，《以高水平开放推

动中国医药创新蓝皮书》在进博会上发布。

这是我国第一本聚焦跨国药企在中国发展

的产业《蓝皮书》。

该书由中国外商投资企业协会药品

研制与开发行业委员会（RDPAC）、财新

智库共同编写。

《蓝皮书》详细回顾了改革开放以来，中国

各级政府在医药领域通过扩大开放、激励创新

的政策布局带来的阶段性成就，揭示了跨国药

企在促进医药创新领域发挥的积极作用。

《蓝皮书》数据显示，截至2018年，世界排

名前50位的跨国制药公司均在中国设立分部，

一些跨国药企的市场重心也开始向中国转

移。截至2020年，跨国药企已在中国内地设

立了47家工厂、25个研发中心，每年研发投资

超过120亿元，在中国内地员工超过13万名。

随着外资药企的加入，我国逐渐同步了

监管和审评审批国际规则，促进我国创新药

获批数量“井喷”。中国上市的创新药连续

增加，仅2020年就审评通过创新药上市申请

20个品种、境外生产原研药品新药上市申请

72个品种。同年，中国对全球医药研发的贡

献跻身“第二梯队”前列，其中对全球研发管

线产品数量的贡献跃升至约 14%，在全球排

名第二，仅次于美国。近些年，中国市场也

涌现了一批富有活力的创新药企，这些本土

创新药企和跨国企业在研发、生产、销售等

各环节开展竞争与合作，形成了由跨国药企

升级中国研发中心、本土药企构建自主研发

体系组成的创新双引擎，催化了中国医药创

新能力快速发展。

统计显示，2021 年，中国医药工业实现

营收 33707.5亿元，增速创近 5年新高，高于

全部工业整体增速13.5个百分点。而过去5
年间（2016 年至 2021 年），中国累计上市了

280 种新药，集中在肿瘤、心血管系统和消

化/代谢三大疾病负担最重和增速最快的领

域，其中跨国药企贡献了2/3。
RDPAC执行总裁康韦介绍，在该《蓝皮

书》调研编写过程中，恰逢新冠肺炎疫情肆

虐、全球化进程遭遇挑战之际，但有关调研

显示，超过 90%的跨国药企认为中国市场非

常重要，且将在未来 3至 5年保持稳定；70%
的跨国药企认为持续的监管制度改革至关

重要，这是中国改革不停顿、开放不止步的

生动缩影。

中国居民人均寿命在改革开放后增长

了近10岁。“通过预防性手段、治疗性手段和

突破性技术研究三大健康提升抓手，医药创

新着力治未病、治已病和未治病三方面贡献

价值，可降低约55%的总体疾病负担，延长全

民健康寿命。”RDPAC执行委员会主席、进

博会展商联盟公共卫生防疫专委会会长、辉

瑞全球生物制药商业集团中国区总裁彭振

科说，“这并不是我们的终点，未来充满更多

想象。” 项铮

11月6日，在第五届进博会消费品展区，迪卡侬推出全球首发新品“生态设计山地自行车”。
新华社记者 刘颖/摄

11月7日，工作人员在第五届进博会上
展示创新纤维素生物基材“BBC纤维絮纸”。

新华社记者 王翔/摄
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