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业界传真

高企案例

▶ 本报记者 刘琴

近日，记者随全国首届践行红色精

神党媒宣传·沂蒙行活动走进金锣集

团、翔宇集团、国人服饰等企业采访调

研，发现这里的企业在沂蒙精神的引领

下，走出了一条特色发展之路。

据了解，目前很多临沂企业的开放

程度都很高，他们走出国门、走向国外，

发展的空间越来越大。在沂蒙精神的激

励下，沂蒙人正一步步地向前迈进，临沂

高质量发展呈现出向深向好的态势。

艰苦创业是沂蒙精神的基调，临沂

企业的一部部艰苦创业史，就是沂蒙精

神一个个鲜活的样板。长期以来，“水

乳交融，生死与共”的沂蒙精神早已扎

根临沂企业，并在实干中不断淬炼成企

业发展的灵魂和动力。

金锣集团：
新时代沂蒙精神的企业担当

走进金锣集团高低温综合管理第

六车间，现代化的大型车间、智能化的

生产流水线，让人耳目一新。在生产车

间内，原料肉通过洗料、腌制、灌肠、烘

烤、包装等工艺，就可以制作成美味可

口的肉制品。

为确保每一个批次产品的食品安

全，金锣在每条肉制品流水线后方均配

备了自动挑拣机设备。该设备采用基

于神州航天及蛟龙号同步AI识别检测

技术，能够 360度全方位无死角检测产

品，杜绝不合格的产品流入下一环节。

据金锣集团相关负责人介绍，金

锣集团已构建了“从田间地头到餐桌”

的全封闭产业链，已开发六大类、700
种生鲜产品和 500 余种肉制品。

养殖曾是临沂的传统优势产业。

金锣集团心系沂蒙父老乡亲，将众多

农村养殖户纳入金锣产业链上游，成

为金锣的“供应商”，既保证产品源头

的安全，又反哺社会，源源不断为农民

创造致富平台，使他们走上幸福的小

康路。在当地农民心目中，“金锣”一

度成为生活富足的代名词。

“植根沂蒙沃土，践行沂蒙精神早

已深入企业的血液中，成为金锣人的

自觉行为。”金锣集团相关负责人说，

在专注自身发展的同时，公司充分发

挥龙头作用，带动合作养殖、物流、服

务等相关行业的发展，助力精准扶贫，

直接和间接地解决了约 50 万人的就

业问题。

翔宇集团：
不忘本色 艰苦创业

走进翔宇集团公司展厅，可以看

到复方益母胶囊、保心宁胶囊、感冒康

胶囊、利巴韦林等一大批市面上的常

见药、明星药。据介绍，翔宇集团创建

于 1986 年，历经 5 个发展阶段，现已发

展成为医药健康产业的现代化企业。

“沂蒙精神是我们的根，红色基因

是我们的魂。传承、弘扬沂蒙精神，是

我们的责任担当。”谈起沂蒙精神，翔

宇集团董事长林凡儒说。

1986 年，林凡儒先是在临沂租下

一个 20 平方米的店面经营烟酒糖茶，

后来又进入医药领域。目前，翔宇集

团已发展成为拥有6000多名员工、年产

值近百亿元的医药健康企业。据了解，

翔宇药业主要生产以复方红衣补血口

服液、蒲苓盆炎康颗粒、香麻寒喘贴、布

洛芬混悬液为代表的妇幼用药。目前，

公司设有国家企业技术中心、博士后科

研工作站、妇科用药新制剂工程研究

中心等科研平台，被认定为国家高新

技术企业、中国专利明星企业，获得

全国五一劳动奖、全国模范劳动关系

和谐企业、中国驰名商标等称号。翔

宇集团旗下的仁和堂医药连锁目前

在山东、内蒙古等地已拥有连锁药店

近千家。

“我是土生土长的临沂人，企业就

是在这片红色土地上发展壮大起来的，

企业文化里流淌着红色血脉。”林凡儒

表示，“军民水乳交融、生死与共铸就的

沂蒙精神，浸润到我们每一名员工的血

脉里，为我们企业的发展提供了源源不

竭的动力。”

国人服饰：
将中国传统文化进行到底

在国人服饰展厅里，该公司董事长

高新荣向前来参观人员展示着公司与

优质上游产业链联合开发的“天衣无

缝”产品：衬衣。“俗话说‘无线不成

衣 ’，但 我 们 这 款 衬 衣 一 根 线 都 没

有。”高新荣告诉记者，该款衣服采用

压胶工艺，彻底突破了传统机针、缝

纫线缝合衣片的局限。

记者注意到，在展厅的各式男装

中，大部分服装的领口、袖口处都有

中国传统文化的印记。“服装是行走

的文化，我们不断提升企业科研创新

能力和研发水平，推广以中国传统文

化为内涵的国服‘新中装’，彰显新时

代中国人的精气神，将传统文化辐射

到全世界。”高新荣说，自创立之日

起，国人服饰就在沂蒙精神的哺育

下，坚守民族品牌定位，坚持品质优

先，每一件衣服都精雕细琢，做成艺

术品，缔造出国内服饰行业的“国人

荣耀”，成为全国唯一一家由中国服

装协会、中国设计师协会颁发的“当

代中华服饰研究基地”。

在展厅里，多名参观者争先体验

国人服饰自主研发的 3D 量衣系统。

工作人员介绍说：“只要站在量体仪

器上转 3 圈，就可以精准测量出各项

体表数据，据此定制服装。”

正是企业一直秉承的工匠精神，

国人服饰的企业效益实现了跨越式

提升，经营规模不断扩大，先后获得

中国纺织服装行业百强、中国职业装

50 强、中国西服行业最具影响力十大

品牌、中国服装行业十大著名品牌等

荣誉。

“‘国人’不仅仅是个品牌，还是

一面旗帜，需要用心去呵护它，让它成

为亿万国人的骄傲。”高新荣说。

临沂:沂蒙精神成企业发展助推器

美团团购入驻微信
本地生活比拼剑拔弩张

中车株洲电力机车所始创于 1959
年，前身是铁道部株洲电力机车研究所，

现为中国中车股份有限公司一级全资子

公司。该所以科技为先导，以创新为旗

帜，不断进行技术创新、体制机制变革，

成为中国轨道交通牵引传动核心技术的

领跑者，见证了新中国铁路电气化科技

进步与产业发展。

目前，中车株洲电力机车所已形成

“电气传动与自动化”“高分子复合材料

应用”“新能源装备”“电力电子（基础）器

件”四大板块，十大业务主体，旗下拥有

2 家上市公司、9 个国家级科技创新平

台、2个企业博士后科研工作站，并拥有

5 个海外技术研发中心、11 家境外分

（子）公司，走出了一条改革创新促发展

的民族高端装备产业振兴之路。

中车株洲电力机车研究所坚持同心

多元化发展战略，以“五位一体，多点复

制；两轨并行，双创驱动；同心多元，裂聚

相济”的总体思路，以主体企业、核心关

键技术为载体，聚集专家团队、创业团

队、经费投入、产业化示范基地四大要

素，共享主体企业技术资源和市场资源，

形成五位一体的培育环境，并在集团下

属企业、供应商体系、合作单位及孵化体

系中进行复制，形成同构多园格局。

中车株洲电力机车研究所充分发挥

科研院所自身的创新优势，内部通过研

究院开展创新（内创），外部通过多渠

道开展创新（外创），两者通过战略对

接进行融合，实现“双创驱动”。围绕

主导产业与核心技术，利用优势资源，

通过技术创新和产业化，实施产业多

元化战略，通过创新元素的集聚和内

部资源的裂变，实现战略转型和产业

升级。同时，陆续孵化培育出了一批高

新技术企业。

比如时代电气。该公司成立于

2005年，目前已逐渐形成“基础器件+装

置系统+整机工程”的完整产业链结

构。产品涉及高铁、机车、城轨等多个领

域，业务遍及全球 20多个国家和地区，

是全面参与国际竞争，践行“一带一路”

倡议，支撑中国高铁“走出去”的核心高

端装备企业。公司 2006 年在香港联交

所上市，2015 年荣获第二届“中国质量

奖”，2018年营业收入超过156亿元。

另一家企业时代新材始建于 1984
年，原为铁道部株洲电力机车研究所橡

胶试验室，2002年12月在上海证券交易

所上市。目前已成为全国第一、全球前

20强的非轮胎橡胶制品生产商，主要从

事减振降噪、轻量化等高分子材料的研

究开发及工程化应用，产品主要应用于

轨道交通、汽车、新能源和特种装备等领

域。公司生产基地遍布全球，在五大洲、

7 个国家建有海外研发和制造基地，

2018年营业收入近120亿元。

此外，中车株洲电力机车研究所还

拥有上海汉格、北京重工、襄阳电机等数

十家高新技术企业。

未来，中车株洲电力机车研究所将

在破解人才与激励困局、全球化开放创

新布局、加大基础前沿技术投入等方面

持续发力。

一是要优化、扩充行业高端人才引

进机制，挖掘行业优秀人才；二是按照市

场化定薪原则，解决优质人才引入及骨

干员工稳定服务的问题；三是充分研究

政策红利、争取上级主管部门支持，探索

科研人员薪酬分配新模式，探索股权、科

技成果转让激励和混合所有制改革，突

破激励瓶颈；四是最大限度地利用好全

球创新资源，加速在全球创新资源优势

地区（美国、日本、德国、英国、以色列）等

国家的布局，同时在国内新一线城市中，

形成不同侧重点的业务、技术、人才窗口

平台布局；五是持续加强与顶尖高校及

科研院所的研发合作，扩大国际合作“朋

友圈”，全面提高科技创新的全球化水平

和国际影响力。

本文选自《高新技术企业典型案例

集2019》

今后想使用美团团购服务的用户

可以在微信支付里直接选择了。

近日，有用户发现，微信在支付版

块的“购物消费”中新增了“美团团购”

入口。用户点击此入口后便可以直接

进入美团团购小程序。在此之前，微信

支付购物消费板块里入驻的是京东、大

众点评、美团外卖、猫眼、拼多多、蘑菇

街、唯品会、转转、贝壳找房，此次等于

用美团团购取代了大众点评的位置。

纵观这9家企业，无一不是腾讯战

略投资的重要企业。这也意味着腾讯

正在聚拢旗下核心电商资产，不仅要

为美团团购引流，做强社区团购，更是

丰富小程序场景，联手合作伙伴与阿

里巴巴形成全方位对位。

美团团购入驻微信

打开微信支付界面，进入购物消

费“美团团购”小程序中，用户可以看

到，“省钱”栏目与“首页”“订单”“我

的”3个栏目并列。这样很容易吸引用

户进入“省钱”中一看究竟。在“省钱”

专区中，各种本地商家的商品琳琅满

目，团购折扣最低3折，最高不超过5折

等，配以各种诱人的图片，让人忍不住想

购买。美团团购通过大打折扣的方式吸

引更多消费者的意图非常明显。

近年来，本地生活消费日益火

热。据饿了么公布的“双11”首周数据

显示，餐饮商家近一周卡券类销售增

长超八成，部分商家卡券销售增幅实现

较日常翻数番。饿了么提出的“双11城

市屯券节”概念，采用“卡券先行”的玩法

模式，一次购买，多次使用，吸引了全国

近 800 家大型连锁商超的 4 万家门店

通过饿了么加入天猫“双11”。
作为阿里巴巴重金投资的本地生

活服务平台，饿了么的跑马圈地异常

迅猛，腾讯自然不甘落后。“推出最高

不超过5折等活动，显然是美团团购意

在通过大‘打折扣’的方式与饿了么的

‘卡券先行’的玩法相抗衡。”浙江大学

博士王文静表示，与阿里巴巴相比，扎

根于微信独有的社交资源的美团团购

拥有得天独厚的发展优势，若能以腾

讯的用户资源为突破口，撬动微信的

社交能量，美团团购将形成后发优势。

不过，也有业内人士认为，今年疫

情让本地生活服务加速线上化，越来

越多用户习惯通过线上生活服务平台

满足生活服务需求，所以美团团购入

驻微信，其实也是为了让微信用户更

加便捷地获取本地生活服务，完善微

信的服务生态。

社区团购“大战”一触即发

在疫情推动下，社区团购日益红

火，已成为“兵家必争之地”。中信证

券今年10月发布的一份关于社区团购

的报告指出，全国农产品网络零售总

额为 3975亿元，线上化率仅 3.2%。该

报告认为，未来线上平台对菜市场和

传统商超将产生一定替代，潜在空间

巨大。

实际上，在过去一段时间内，社区

团购行业吸引了大量创业者和资本进

入，包括拼多多、美团、滴滴、盒马生鲜

等都宣告进入这一战场。

“随着未来 5G、物联网、AI等技术

的不断突破和升级，零售、生活场景也

将更加高效和便捷，市场空间将进一

步释放。所以巨头押注数字生活领

域，也就不难理解他们背后的动机

了。”野村综研通信互联网/新零售专

家孙晓道说。

在孙晓道看来，目前的社区团购

市场还未形成垄断格局，腾讯主动牵

手美团，无疑是想快速跑马圈地，形成

对阿里巴巴的压制。

中国人民大学助理教授王鹏认

为，目前社区团购市场还处于野蛮生

长，各路玩家跑马圈地的阶段，随着各

个巨头的入局，或将形成腾讯与阿里

巴巴的直接对位局面。

避免“二选一”

各路玩家进入社区团购领域后，

纷纷选择站队，要么选择腾讯，要么选

择阿里巴巴。

孙晓道表示，在目前的本地生活赛

道，阿里巴巴和腾讯具有更大的优势。

“阿里巴巴在实体零售与供应链

层面较为领先，大到大润发、盒马，小

到天猫小店、零售通，可以说是一手建

立起覆盖消费者5公里生活圈的场景，

无论在资源整合，还是业务协同上，都

有着明显的规模优势；而美团经过多

年的本地生活业务深耕，在合作商户、

地推团队、最后一公里配送方面则更为

强大，有了腾讯强大的流量导入，无疑可

以助推美团规模效应的增长，帮助美团

在新的社区团购战场上突围。”

随着腾讯和阿里巴巴在本地生活

服务方面越做越大，业界也担心两者

会在这个领域再次形成垄断。

王鹏表示，在互联网发展初期，虽

然有BAT，但还是处于“百花齐放百家

争鸣”的状态，所谓的站队没有很多，

但如今在很多领域，腾讯和阿里巴巴

的优势都过于明显，很多企业都会选

择站队。

“近期相关监管部门出台了《关于

平台经济领域的反垄断指南（征求意

见稿）》，也希望各个巨头不要在拉拢

各个企业后，做出‘二选一’等损害消

费者的行为。”王鹏说。

“苹果芯”电脑正式面市

本报讯（记者 戈清平） 近

日，苹果公司发布了业内首款自研

芯片——M1 和拥有“苹果芯”的

Mac电脑。

据苹果公司首席执行官库克介

绍，M1芯片是全球首个采用 5纳米

工艺的PC处理器，拥有 160亿个晶

体管、4 颗高性能核心、4 颗高能效

核心，同时集成了 8核GPU和神经

网络引擎。

据悉，此次推出的首款内置自

研芯片的M1电脑包括13英寸Mac⁃
Book Air、13 英寸 MacBookPro 和

Mac mini。 其 中 ，新 款 MacBook
Air 的运行速度比去年售出的 98%
的 PC 笔记本电脑都要快。

实际上，自研芯片对苹果不算

新鲜事。iPhone、iPad、Apple Watch
早就用上了自家芯片，只剩下 Mac
系列电脑未采用自研芯片。业内

人士认为，苹果将 Mac 电脑转向

和 iPhone 手 机 芯 片 相 同 的 ARM
架构，有助于打通 iPhone、iPad 电

脑和 Mac 笔记本电脑全产品线，

利于在未来的新产品发布中掌握更

大主动权。

海信推出首个

真正意义的成套家电

本报讯 在近日举办的海信璀

璨品质生活品鉴会上，海信正式推出

首套高品质成套家电璀璨系列。

海信璀璨高品质成套家电包括

彩电、空调、冰箱和洗衣机四类产

品，不仅做到在外观设计、智能体

验、服务一体化上的极致统一，还聚

合音画合一、智能操控、新风体感、

真空立体保鲜、蒸烫除菌等家电产

品性能，同时还为用户带来以电视

为中心的家庭互联的生活体验。

“成套家电并不是产品的拼凑

和堆砌，而是有着一体化设计安装、

智慧联动、生态服务等高要求。我

们理解的智慧家居，应该包括家

庭连同社区实现联动，用户通过

冰箱下单，社区可实现快速上门

送货；电视可以在用户出门前，预

报常走路线的实时路况等。璀璨

成套系列表面上看是一套家电，

实际上在海信产业化布局的基础

上，通过家电为用户提供更好的

服务。除了家电外，海信智慧医

疗、智慧交通、光模组等产业，从

表现上看是 to B 产业，实质上都

在围绕如何让人类生活更加舒适

美好布局，也正是基于多元化布

局，海信能够真正实现智慧家居生

活。”海信中国区营销总部副总裁马

宝龙博士说。 赵秋玥

京东健康通过上市聆讯

估值或超200亿美元

本报讯（记者 戈清平）近日，

记者从港交所获悉，京东健康已通过

上市聆讯，不久将上市。

招股书显示，京东健康在 2017
年至 2019 年的总收入分别为 55.5
亿元、81.7 亿元、108.4 亿元，2020 年

上 半 年 ，京 东 健 康 的 总收入达到

87.77亿元。

招股书显示，在京东健康的股权

结构中，京东持股 81%，为最大股东，

除了国寿成达（上海）健康产业股权

投资中心（有限合伙）持股2.26%外，

还有部分外资企业持有京东健康的

股份。

据了解，京东健康主营业务包含

医药零售及互联网医疗等业务，前

者向后者提供流量，后者为前者创

造需求，形成京东健康的“医+药”

闭环模式。同时，京东健康打造了

京东大药房、京东互联网医院、智

慧医院、京东家医等核心产品和子

品牌。其中，京东互联网医院是国

内首批取得互联网医院牌照的平

台型互联网医院之一。同时，京东

健康已拥有 16 家专科中心，入驻

上百名名医和专家。业界预计，京

东健康此次上市，市值很可能会突

破200亿美元。

中车株洲电力机车所：
做轨道交通牵引传动核心技术领跑者

▶ 本报记者 戈清平
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