
中国汽车工业协会近日发布的数

据显示，今年 6 月份，国内汽车产销分

别完成 232.5 万辆和 230 万辆，环比分

别增长 6.3%和 4.8%，同比分别增长

22.5%和11.6%。然而，自主品牌乘用车

共销售 59 万辆，同比下降 11.6%，占乘

用车销售总量的 33.5%，比上年同期下

降 5个百分点。这也成为 2009年中汽

协开始发布此项数据以来的历史最差

成绩。

面对如此低迷的表现，自主品牌汽

车出路在何方？

市场份额连降

“自 2018 年 6月以来，自主品牌乘

用车市场份额连续 20个月呈现同比下

降态势，而且 2019 年市场份额下降速

度在加快。2020 年以来，自主品牌乘

用车市场份额在2-3月份出现回升，但

随后又出现大幅下降。2020年 6月份，

自主品牌乘用车市场份额仅剩三成多。”全

国乘用车市场信息联席会秘书长崔东树

认为，出现这种情况，是因为今年6月以

来，一系列促进消费的政策开始发力，国内

车市也随之好转，但合资品牌和豪华乘用

车收益颇多，从而挤占了自主品牌的市场

份额。

中汽协秘书长助理许海东也给出

了类似的观点。“自主品牌市场份额下

滑明显是由于今年 1-3月被抑制消费

的消费群体具有合资品牌车型消费能

力。因此，在目前情况下，由于德系品

牌产品的稳定性、日系品牌的燃油经济

性等特点吸引消费者去购买，从而分流

了原本属于自主品牌的消费群体。”许

海东说。

在中汽协发布的 2020年上半年自

主品牌乘用车销量排名前十名的企业

中，保持正增长的仅有两家，其余八家

车企均有不同程度的下滑。其中，下滑

最严重的是北汽、上汽和东风，同比分

别下滑67.1%、35.9%以及33.4%。

“疫情给中低收入人群带来的冲击

更大，这是造成自主品牌市场被抑制的

重要原因。”许海东表示，在疫情影响

下，自主品牌价值不及合资品牌的劣势

开始凸显，从而导致销量下滑。

新能源汽车销量下滑

与自主品牌乘用车表现类似，新能

源汽车表现也不尽人意。今年上半年，

我国新能源汽车产销量分别为 39.7万

辆和 39.3万辆，同比分别下降 36.5%和

37.4%，降幅比1-5月略有收窄。

“自去年新年开始，受新能源汽车

补贴退坡政策影响，市场出现了抢购热

潮，提前透支了部分购买力，同时也抬

高了对比基数，再加上今年上半年新冠

肺炎疫情的影响，双重因素导致今年上

半年新能源汽车市场数据不太好。”许

海东说。

来自乘联会的数据显示，今年上半

年，自主品牌新能源汽车销量为22.1万

辆，同比下降 57%。其中，一季度销量

为8.3万辆，同比下降65%；二季度销量

为13.8万辆，同比下降51%。

“自主品牌新能源汽车走势总体不

理想。”崔东树介绍，自主品牌企业在新

能源汽车市场的表现都较差，销量下滑

幅度均超过50%。

崔东树表示，就 6月份的相关数据

来看，电动汽车高端化趋势明显，A级

及以下电动汽车销量同比下降 56%，B
级及以上电动汽车销量却同比增长 8
倍。其中，外商独资品牌与合资品牌新

能源汽车表现较好，成为新能源车市的

重要增长力量。“总体而言，呈现出高端

车型走强，低端车型走弱，两极分化的

态势。这对高端市场不占优势、严重依

赖中低端市场的自主品牌而言，绝非佳

音”。

前路漫漫信心仍在

“当前，车企分化走势加剧，SUV
增长红利不复存在，新能源汽车市场的

高增长也在逐步降温，合资品牌向下布

局入门级市场，存量竞争白热化，自主

品牌市场份额逐渐被挤压。多数企业

体量持续低于盈亏平衡点，预计部分企

业将逐步深化车型精简及整合平台策

略优化成本。自主品牌车企在传统燃

油汽车和新能源汽车两个领域危急！

疫情本不该是淘汰赛，活下去才能在竞

争中优胜劣汰。”崔东树说。

对于自主品牌车企未来的发展，专

家表示，困难不小，但希望仍在。

“疫情给消费带来了不小的影响，

今年国内车市可能会有10%的降幅，但

三四季度可能会有小幅增长。”在徐海

东看来，随着我国整体经济形势向好，

购买自主品牌的中低端消费人群被抑

制的需求会得到释放，自主品牌的市场

份额应该会止跌甚至会略有回升。

对于自主品牌车企在新能源汽车

领域的发展，徐海东坦言“仍需努力”。

“特斯拉进入中国市场后不受疫情等大

环境影响，销量一骑绝尘凌驾于其他国

产新能源车型之上。这对自主品牌而

言是一场挑战。当前，国内新能源汽车

市场正在趋于两端，广汽新能源、比亚

迪等自主品牌都在推出高端品牌，这代

表着新能源汽车市场有两个方向：一个

是高端电动汽车趋近于传统燃油汽车

的驾乘感；另一个是四五线城市短距离

市场。自主品牌不能躲避这两个方向，

不但要和特斯拉正面竞争，不钻空子，

也要得到低端市场对电动车的认可。”

专家表示，随着车市下行压力下的

竞争加剧和消费者购买力的逐步升级，

自主品牌仅靠低价谋销量很难支撑持

续发展，布局高端化势在必行。

对此观点，崔东树表示赞同。“消费

者的购买力逐步升级，尤其是目前换购

群体的比例逐步增大，消费均价逐年走

高的趋势十分明显。在新能源车型方

面，乘联会的统计数据显示，今年上半

年，A00级、A0级、A级纯电动汽车销量

分别下滑 58%、63%和 52%，但B级纯电

动汽车销量增长876%。在传统燃油汽

车领域，自主品牌新车交易均价从

2017 年的 8 万元上升至今年的 9.3 万

元”。

“高端化道路并非适用所有自主品

牌。”在崔东树看来，自主品牌应拒绝盲

目追求高端化，需要从多方面进行突

破。“只有掌握核心技术，推出切合市场

需求的高质量产品，并把握好细分市场

及价格定位，才能让自主品牌高端化的

尝试落地生根。”
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产业资讯

▶ 本报记者 于大勇报道

今年上半年家电零售

规模达3690亿元

本报讯 中国电子信息产业发展

研究院近日发布的《2020上半年中国

家电市场报告》显示，今年上半年，我

国家电市场零售额规模为 3690亿元，

同比下降 14.13%，作为市场日趋饱和

的耐用品，家电消费受新冠肺炎疫情

冲击明显。疫情之下，家电全行业拥

抱直播带货，家电领域直播场次超百

万场，达成交易额逾千亿元。

《报告》显示，随着疫情防控向好

态势发展和各项促消费政策的落地生

效，厂家商家积极调整措施到位，市场

销售明显好转，迅速复苏至去年同期

水平。今年二季度，我国家电市场零

售总额达 2486 亿元，两倍于一季度，

同比增 2.64%。互联网零售渠道对家

电市场的快速复苏起到关键作用。《报

告》显示，今年上半年，我国线上家电

产 品 零 售 额 为 1913 亿 元 ，同 比 增

7.23%，线上渠道占整体家电零售额的

比例达 51.84%，家电成为继图书、3C
电子产品后，又一个线上份额超过半

壁江山的产品门类。

从产品看，今年上半年，绝大多数

家电品类出现不同程度的市场萎缩，

遭遇“量额齐跌”，但消毒柜、末端净水

设备等以除菌消毒为主打功能的产品

销售增长明显。 孙杰

二季度全国工业产能

利用率74.4%
本报新 国家统计局近日发布

的最新数据显示，今年二季度，全国工

业产能利用率为74.4%，比上年同期下

降 2.0个百分点，比一季度上升 7.1个

百分点。上半年累计，全国工业产能

利用率为 71.1%，比上年同期下降 5.1
个百分点。

分三大门类看，今年二季度，采矿

业产能利用率为72.1%，比上年同期下

降 2.5个百分点，比一季度上升 5.0个

百分点；制造业产能利用率为 74.8%，

比上年同期下降2.1个百分点，比一季

度上升7.6个百分点；电力、热力、燃气

及水生产和供应业产能利用率为

70.6%，比上年同期下降0.2个百分点，

比一季度上升2.8个百分点。

分主要行业看，今年二季度，煤炭

开采和洗选业产能利用率为69.6%，化

学原料和化学制品制造业为74.2%，非

金属矿物制品业为 68.2%，黑色金属冶

炼和压延加工业为78.4%，有色金属冶

炼和压延加工业为79.2%，通用设备制

造业为 77.3%，专用设备制 造 业 为

77.6%，汽车制造业为74.6%，电气机械

和器材制造业为 78.1%，计算机、通信

和其他电子设备制造业为78.4%。

王雨阳

我国软件业务收入

上半年同比增长6.7%
本报讯 近日，工业和信息化部

发布最新数据，今年上半年，我国软件

业完成软件业务收入 35609亿元，同比

增长 6.7%，增速较去年同期回落 8.3个

百分点，较一季度提高 12.9个百分点。

今年上半年，全行业实现利润总额4241
亿元，同比增长 1.3%，扭转前 5 月负增

长局面，但较上年同期回落 8.6个百分

点。

今年上半年，我国软件业实现出口

223 亿美元，同比下降 0.4%（上年同期

为增长 2.6%），降幅较一季度收窄12.8
个百分点。其中，外包服务出口同比增长

4.6%，嵌入式系统软件出口同比增长

5.4%。

分领域看，软件产品收入稳步增

长。今年上半年，软件产品实现收入

9615亿元，同比增长 3.3%，增速较上年

同期回落10.8个百分点，较一季度提高

13.5个百分点，占全行业收入的比重为

27.0%。其中，工业软件产品收入达到

893 亿元，同比增长 5.2%，占软件产品

收入比重为9.3%。

值得关注的是，信息技术服务收入

增速持续上升。今年上半年，信息技术

服务实现收入 21583亿元，在全行业收

入中占比为60.6%，同比增长9.5%。

戈清平

图片来源：天津滨海高新区

市场份额连降 自主品牌汽车路在何方

珠江，从云贵高原发源，一路奔腾，

最终在广东八门汇入南海。坐落在入海

口东侧的东莞，静谧而美好。30年间，东

莞从一个传统的农业县发展成为新兴

的国际制造名城，东莞人以自己的勤

劳与智慧浇灌着这片沃土，不但创造

了巨大的社会财富，更让世人见证了

现代电子信息产业的发展奇迹：从无

到有，从制造到创新，从“引进来”到

“走出去”，东莞电子信息产业的快速

持续健康发展，为“东莞制造”乃至“东

莞智造”插上了腾飞的翅膀。

然而，这一切都离不开东莞市电子

信息产业协会的参与和一路耕耘。2000
年，为团结和组织东莞地区电子信息企业

加强信息交流，增强技术、经贸合作，提高

企业效益，促进东莞市电子信息产业的提

高和发展，东莞市电子信息产业协会的前

身——东莞市数码产业协会宣告成立。

成立以来，东莞市电子信息产业协

会积极发挥咨询、参谋、桥梁、纽带的作

用，在推动行业发展进步的同时，自身也

在不断进行革新和调整，不断发展壮大。

目前，该协会拥有会员企业800多家，涉

及智能手机、移动终端、机器人、智能制

造、通信、软件、电子、电器、机械、新材料

等领域。同时，集聚了东莞市电子信息产

业的国内外知名企业，涵盖日商、韩商、美

商及我国台湾地区等世界500强企业及

国内外上市公司、高新科技企业、民营科

技企业，以及东莞市电子信息百强企业。

东莞市电子信息产业协会20年的成

长史，印证着东莞电子信息产业的发展脉

络。上世纪90年代中后期，适逢我国台

湾地区电子信息产业开始大规模向祖国

大陆进行转移，东莞抓住机遇，大量引进

台资电脑资讯产业项目，促进了产业机构

的升级，电子信息制造业异军突起，一举

成为东莞市最大的工业支柱产业。

进入新世纪，东莞市从最初的纯粹

加工工厂角色转变为区域电子信息产业

的中心区之一，东莞市众多外资电子信息

制造企业也从原来的纯粹来料加工工厂，

逐渐转变为具有部分生产经营自主权的

企业。此时，越来越多企业开始转变观

念，加快产业结构转变和产品升级。在这

一过程中，东莞市电子信息产业协会扮演

的“引路人”角色极为重要。

近年来，东莞市电子信息产业协会

建立了东莞市首个广东省级公平贸易工

作站，旨在帮助企业应对国际贸易摩擦；

经东莞市科协批准建立首个优秀科技服

务站，被东莞市工商局授予“消费维权服

务站”，服务消费者；成功承办东莞创新论

坛、召开学术年会、参与制订东莞制造

2025规划、撰写行业情况分析报告，为东

莞市的创新发展建言献策。

从2016年起，东莞市电子信息产业

协会连续承办中国加工贸易产品博览会

的“智能手机及移动终端产业展”“世界智

能移动终端产业高峰论坛”，为东莞智能

手机和移动终端产业发展作出了重要贡

献，并被加博会组委会授予优秀组织奖、

突出贡献奖。

东莞市电子信息产业协会会长钱济

高表示：“风风雨雨20年，东莞市电子信

息产业协会的发展与东莞的发展保持同

步。未来，东莞市电子信息产业协会将继

续发挥平台作用，服务政府、服务企业，让

企业借助粤港澳大湾区建设的大机遇，

赢得高速发展、高质量发展，为东莞电子

信息产业持续发展作出应有贡献。”

本报讯 （记者 李争粉） 近日，

中国长城（天津）基地自主安全电脑暨

天津网信事业配套保障产品下线仪式

在天津滨海高新区海洋科技园举行。

据了解，中国长城（天津）基地由

中国长城旗下天津长城计算机系统有

限公司承载运营。该项目主要服务华

北地区，生产以 PKS 体系为核心架构

的国产化自主安全电脑，建设国产化

自主安全数据中心，满足全社会、多领

域、全行业的自主安全信息化产品需

求。该项目一期计划投资1亿元，年产

自主安全电脑 30万台，预计年产值 18
亿元，于2020年6月签约落户天津滨海

高新区海洋科技园，7 月开建，仅用近

20天时间，就完成了项目建设、投产工

作，创造了中国长城生产基地建设史

上的“最快纪录”。

天津滨海高新区党委书记、管委

会主任单泽峰表示，中国长城天津基

地产品下线，将构建起基于“飞腾+麒

麟+长城电脑”的全产业链条，进一步

增强天津滨海高新区信创产业在全国

的领先优势。未来，天津滨海高新区

将为中国电子提供更专业、高效的贴

心服务，助力中国电子发展更广泛的

布局大产业、大项目，也衷心希望中国

长城充分发挥信创“国家队”“主力军”

的作用，与天津滨海高新区携手共创

美好未来，为建设“中国信创谷”作出

新的更大贡献。

据了解，此次中国长城国产化自

主安全电脑下线是天津滨海高新区服

务天津滨海新区发展大局，发展网信

产业，实现网络强区战略的重要体现，

也是积极引育新动能，加快推进高质

量发展的重要成果。该项目依托中国

长城在自主安全电脑产业领域的技术

优势、产业优势、生态优势，打造一个

立足天津、辐射京津冀、面向环渤海的

自主安全电脑智能制造中心，将在天

津滨海新区内形成全国产化的CPU—

操作系统—整机产业链条，对天津滨

海新区乃至天津市完善网信产业生态

具有举足轻重的战略意义。未来，中

国长城将以天津滨海高新区为载体，

打造以国产化自主安全电脑为核心的

上下游产业链集合中心，充分发挥网

信产业国家队、主力军、排头兵的职

责，夯实网信产业安全基座，服务地方

经济社会发展，助力天津滨海新区打

造中国特色网信产业样板高地。

本报讯（记者 戈清平） 从烟台

高新区管委会获悉，在7月23日我国发

射的首个火星探测器——“天问一号”

中，位于烟台高新区的航天科技集团五

院513所承担研制了系统管理单元、数

据接口单元、工参处理单元3台分系统

核心产品，以及冲击传感器、压力传感

器、磁强计工程化等研制任务，为我国

首次火星之旅贡献了高新力量。

航天科技集团五院 513 所承当的

系统管理单元是数管分系统的核心，负

责接收地面发送的遥控指令和注入数

据，并执行遥控直接指令等多项功能。

数据接口单元是数管分系统进入舱数

据管理的核心，负责接收环绕器转发的

遥控指令和注入数据，完成指令和数据

分配等功能。工参处理单元属于火星

探测器着陆巡视器工程测量分系统，用

于完成分系统多个传感器设备的控制

工作，以及测量数据的采集、存储及传

输；同时该分系统还配置了冲击传感器

和压力传感器，用于获取探测任务过程

中进入着陆阶段相关信息的采集。

在产品研制过程中，513所研制团

队始终以“严肃、谨慎、细致、踏实”的

工作作风，以高标准的工作要求确保产

品质量，项目实施提前谋划、提前协调、

提前跟踪，各类资源保障及时，克服各

种困难，圆满完成产品研制和交付任

务。

此外，在长征五号发射任务中，还

首次使用了全国产化软硬件设备替代

以往的进口设备，其中包括以自主芯片

为基础的服务器、交换机、桌面终端、存

储等设备及由中国电子信息产业集团

有限公司（CEC）旗下麒麟软件有限公

司开发的“银河麒麟操作系统”。“国产

芯片+国产操作系统”的搭配，真正由内

到外实现了信息技术领域的中国架构

和中国体系，也充分印证了国产化产品

能够完全满足高端行业的需求。

据了解，落户烟台高新区的 CEC
中国长城（山东）自主创新基地以“飞腾

CPU+麒麟操作系统”为基础，打造涵

盖“研发—智能制造—场景适配—生态

培育”的全产业链结构。伴随着7月17
日首批国产化产品顺利下线，中国长城

（山东）自主创新基地将以 PKS体系为

基础的国产化软硬件产品，有效服务地

方经济发展，全力推动烟台网信产业快

速崛起。

中国长城（天津）基地自主安全电脑
在天津滨海高新区下线

烟台高新区企业院所为我国首次火星之旅贡献力量

东莞市电子信息产业协会：为“东莞智造”插上腾飞翅膀
▶ 管科轩 王祥明
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